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Ozet

Bu arastirma yeni medya ortamlarinda insa edilen kimliklerin analizine odaklanmaktadir. Kimlik ingasinin
tarihsel siirecine iliskin genel bir ger¢eve sunulmakla birlikte onun dijital ortamdaki degisimi incelenmistir. Ozellikle
de Walter Benjamin tarafindan detayl arastirilan flaneur kimlik ve teknolojinin gelisimi ile birlikte onun degisimi
arastirlmistir. {lk dénemlerde Paris’in Pasajlarim gezen, sehire ve kiiltiire disaridan bakan flaneur zamanla Turizm
sanayisi igerisinde belirli bir evrim gegirdi. Marshall McLuhan’in ‘Global K6y’ kavrami dogrultusunda flaneur
kimligin gezindigi, deneyimledigi mekanlarin sinirlar1 da genisledi. Arastirmada flaneur kimligin teknolojinin
etkisi ve dijital kiiltiirle birlikte kazanmis oldugu cyberflaneur, dijital gezgin, flandr/turist gibi yeni 6zellikleri
tespit edilmistir. Arastirmanin ampirik boyutu Youtube iizerindeki seyahat kanallarinin igeriginin analiz edilmesi
ile inga edilmistir. Kendi gezisini son teknolojik aygitlar araciligryla kayda alan ve onu belirli bir anlat1 bigiminde
sunan birey modern zamanlarin flanérii olarak tespit edilmektedir.

Anahtar Kelime; Turist Kimligi, Dijital Kiiltiir, Anlati,
THE ANALYSIS OF TOURIST IDENTITY IN YOUTUBE TRAVEL CHANNELS

Abstract

A general framework of the historical process of identity construction has been presented with its
variation in the digital environment has been examined. In particular, along with the development of detailed
investigations in flaneur identity and technology and to his change has been researched by Walter Benjamin. In
the first period, flaneur, who traveled to Paris’s Passages overlooked the city and cultural outlook, has undergone
a certain evolution within the tourism industry. In the direction of Marshall McLuhan’s the concept of ‘Global
Village’, the boundaries of the spaces where the flaneur identity is visited and experienced have also expanded.
In the research, new features such as cyberflaneur, digital narrative, flaneur / tourist have been identified that the
identity of flaneur is gained with the influence of technology and digital culture. The empirical dimension of the
research was constructed by analyzing the contents of the travel channels on Youtube. Make your own journey
through the latest technological devices and who presents it in the form of a certain narrative, is determined as the
flaneur of modern times.
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1. GIRiS

Web 2.0 imkani ile birlikte, kiiltiiriin kendi mekan ve zaman kavramlarinin 6niine ‘sanal’ ibaresinin
konmasi toplumun algisin1 degistirdi. Kuskusuz, belirli bir donemde turizmin gelismesi flanoriin bir
taraftan kendine has olan ‘nétr’ yapisin1 bozduysa da, diger taraftan onun teknoloji araciligiyla kitle
tarafindan goriilmesi onu ‘6teki’ (hastalikly, issiz, avare ) kimliginden ¢ikardi ve ‘turist’, ‘cantali turist’,
‘gezgin kimligi’* gibi toplum tarafindan saygi goren bir statiiye yerlestirdi.
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Modern doénem ve onu izleyen Post modern yaklasimlarin yasandigi giiniimiizde yeni
medyanin gelismesi ve dijital kiiltiirlin tiim alanlar etkilemesi kagmilmaz bir boyuta yiikselmistir. Bu
aragtirmanin amaci ‘flaneur “iin kapitalizmle birlikte turiste doniisen taniminin yeni medya ile birlikte
nasil yeniden insa edildigi, sanal boyutta, sanal mekan ve uzamda nasil konumlandirildigini analiz
etmektir. Sanal ortamdaki ‘flaneur’ birer turist olmaktan ¢ok artik ayn1 zamanda ilgilenen, mekanin ve
kiiltiiriin verilerinden zevk alan bireydir. Diger taraftan ise teknolojik araglarla kendi diisiinme eylemini,
belleginin islevini yanindaki aygita yiiklemektedir.

Arastirmada vlogerlerin Youtube iizerindeki kanallarda kendi hikayelerini video igerikler
tireterek nasil anlattiklart ve bu anlatinin 6zellikleri analiz edilmektedir. Aragtirmada insa edilen yeni
turist, flanor, gezgin kimliklerinin videolar1 incelenmektedir. Bu incelemeyle yeni medya, dijital kiiltiir
ve flandr kimlik iligkisine iligkin teorik bir anlama cabasi gergeklestirilirken, drneklerle konunun pratik
yoniine de odaklanilmaktadir. Genel turist videolar: ve turizm sanayisinin medya araciligiyla pazarlama
amaci olan ana akim medyadaki tanitim videolar1 yaninda, sanal mekanda kendilerine yer bulan ve
turizmin kapitalist sdylemleri ile hareket etmeyen gezginler de vardir. Arastirmada farkli {ilkelere
ve mekanlara seyahat ederek video iireten youtuberlerin flanor kimlik 6zellikleri incelenmektedir.
Geleneksel turist kimliginin aksine, flanor/turist kimliginin kendi gezisini ‘kodlama’ ve ‘kodagimalama’
siirecinin farkli dil ve sdylemlerle olustugu iddia edilmektedir (Stuart;1974,87).

Arastirma amagli 6rneklem yontemi temelinde ilerlemektedir. Bu anlamda turist/flanor 6zellikleri
belirgin olan videolar secilmistir. Youtube iizerinde ¢ok sayida gezi videosu oldugu dikkate alinarak,
Tiirk dilinde olan gezi kanallar1 secilmistir. Tiirk¢e gezi kanallar1 i¢erisinden de abone sayis1 sinirlama
kriteri olarak belirlenmistir. Bu baglamda, Emre Durmus (380,819) en ¢ok abonesi olan kanal olarak
tespit edilmistir. Bu baglamda belirtilmesi gerekir ki, flanor olarak ifade ettigimiz youtuberler aslinda bir
bakima turist kimliginin farkli boyutu olarak da kendilerini konumlandirmaktalar. Keza ‘Emre Durmug’
videolarindaki anlati bi¢cimi ve kendisini gerc¢ek bir flaneur gibi sundugu i¢in drneklemde incelemeye
alinmistir.

2. YENI MEDYA DiJITAL KULTUR iLIiSKiSi

20.Yiizyilin ilk donemlerinden baslayan politik, kiiltiirel, sosyolojik degisimlerin merkezi
noktasinda teknoloji ve sanayide yasanan ilerlemeler var olmustur. Tarihin tim dénemlerinde bireyler
kendi gilindelik hayatlarini anlamlandirma ¢abasiyla harekete gecerken, ihtiyacin ve arzin sonucu farkl
icatlar gelistirmis, bulmuslardir. Bu anlamda ¢agimizin gercekligi kendini farkli katmanlarda ‘simule’
(Baudrillard;1994) etmis olsa da, temel arketipini olusturan bazi kavramlarin 6ziinde teknolojik
gelismeler yer almaktadir. Ozellikle ‘web 2.0’ diye tanimlanan ve temelinde ‘yapay zekanin’ belirgin
olmayan pargaciklarinin saklandigi teknoloji karsi ¢ikilamaz bir bigimde, yonetilemez bir ¢ehrede,
durmadan bilgi iiretmek, yeniden liretmek ve onu ‘tiikket-iret’ ¢ikmazina sokmakla daha da karsi
konulamaz boyutlara ulasmaktadir. Bilgi durmadan ¢ogalirken, birey kendi bellegine yabancilasmakta,
kendi birikimini, diislinme yetisini ve bellegini arsiv gibi kullanma aligkanligimi kaybetmektedir.
‘Cyberborg’a doniisme, bedenin siber uzantisi olan bilgisayar, insana baglanmis bellek, yedek bir
pargaya doniisen bellek insanin islevini gérmektedir. Kim H. Veltman’in belirttigi gibi ‘1999 senesinde
1.4 trilyon gigabyte veri iiretilmistir’ (Donna; 2006). Kuskusuz sonraki yillarda bunun durmadan
arttigina iliskin ¢okca kaynaklar mevcuttur. Google tarafindan tasnif edilmis imge sayis1 2004 yilinda
880.000.000 olarak belirlenmistir.

Teknolojinin gelismesi ile ‘dijital ¢cag’, artik seyahat deneyimini de ciddi anlamda degistirmis
oldu. Sanal seyahatin internet araciliiyla olanakli oldugu ifadesi gliniimiiz i¢in yaygin olarak kullanilsa
da, sanal seyahat ve gezgin kimliginin tarihi daha eski donemlerle ilgilidir.

Oncelikle, giiniimiizdeki sanal seyahat deneyimini betimlemek igin altinin ¢izilmesi gereken
baz1 6nemli noktalar vardir: Veriler evreninde seyahat ve kurmaca anlat1 igerisinde seyahat. Bunlardan
ilki gidilecek mekana iliskin verilerin olusturdugu evrende seyahat olgusudur. Burada panoramik
reklamlar, herhangi bir mekanin haritalari, cep ulasim kilavuzlari, ¢esitli seyahat sekilleri ve gliniimiizde
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‘Google Earth’ uygulamasi araciligiyla sehrin arka sokaklarini, kuytu koselerini gezmek, gidilecek
mekanin videolari, mekani deneyimlemis, orada 6nceden gezinmis turistin, sirt1 ¢antali turist/flandriin
vloglar1 ve blog yazilari, destinasyona iligkin genis bir bilgi vermektedir. Dijital Cagda flanor aslinda
bilgisayar karsisinda oturarak veya o her zamanki aylakligini ekran karsisinda yasayarak, veriler
evreninde, ‘diislinlir-gezer’ olma istegini gergeklestirebilir.

Konunun diger bir kisminda ise kurmaca anlati igerisinde bi¢imlenen seyahat deneyimi yani
romanlarin ve kurgu metinlerinin o ‘iist-anlat:’ (Ulkii; 2012) evreninde seyahat etmek, okumanimn
tizerinde aylaklik etmek, durmak diisiinmek ve sorgulamak siirecinin deneyimlendigi bir evre vardir. Bu
anlamda Victoria donemi yazarlarindan baglayan seyahat romanlari bu kisma 6rnek olarak gosterilebilir
(Byerly; 2012).

Kurgu metinlerinin yaratmis oldugu tist anlat1 ve titopik mekanlar aslinda ciddi bir arastirma
konusudur. Viktorya doneminde gelistirilmis sanal seyahat deneyimleri XXI. Yiizyilda yeni medyanin
sundugu seyahat deneyimi olarak sanal gerc¢eklik olgusuna karsilik gelmektedir. Yeni donemde herhangi
bir ‘web sitesinde’ gezinmek istersek, Internet Explorer web tarayicisini kullanir, ‘sanal tur’ (Wang,
Yu, Fesenmaier; 2002) gergeklestirir, sonra da eve doneriz. Bu aslinda Viktorya doneminin panoramik
reklamlarinda yer alan ‘Niagara Selalesine Ziyaret’ vaat eden seyahat kitaplarinin yazar esliginde
okuyucuya seyahati deneyimlemek ¢agrisina benzemektedir.

Genel olarak ilk asamada Youtube iizerinden olusturdugu igerikleri yeni medya dili ile anlatan
gezer, turistler ele alinarak onlarin icerisinden en ¢ok ilgi ¢ekenler siralanmigtir. Arastirma evreninde
daha ¢ok hikaye anlatisi, ‘flaneur’ kimligin insasina hizmet etmesi ve anlatilarinda turist, flaneur, gezgin
kimlikleri arasinda bir benzerlik gdsterdigi i¢in secilmistir. Bu baglamda secilmis Youtube kanallari
ve onlarin betimleyici 6zellikleri asagidaki tabloda daha kapsamli ifade edilmistir. Ayrica, yeni medya
mecralarindaki igeriklerin izlenme orani, abone sayisi, igerikte paylasilan kanal sayis1 sabit degildir. Bu
unsurlar her saniye degiskenlik gostermektedir.

Aragtirmamizda kullanilan yontem igerik analizi olarak bilinmektedir. Analizde, dijital
hikayelerin icerik analizi zamani Jeo Lambertive ve Dana Atchley tarafindan uygulanan Dijital Oykii
Anlatiminin yedi belirleyici unsuru kullanilmistir. Bu agidan dijital hikayelerin anlatimi sirasinda
‘Bakis Acist’, ‘Carpici Bir Soru’, ‘Sesin Kullanim Ustiinliigii’, ‘Film Miizigi’, ‘Ekonomiklik’, ‘Hiz’
gibi ilkelerin ‘Emre Durmus- Story teller’, ‘Biz Evde Yokuz’ ve ‘Rotasiz Seyyah’ tarafindan iiretilmis
videolarda hangi diizeyde kullanildigina bakilmaktadir. Klasik anlati sanatinin 6ykiileme tekniklerinin
de kulanim bi¢imine bakilmigtir. Ayni zamanda Mimesis kavrami ile agiklanan ‘dinleyici/okur’ da burada
Plato ve Aristo felsefesi perspektifinden analiz edilmistir. Onun i¢in analiz edilmis her bir videonun
icerigine iliskin olarak Dijital Oykii Anlatim1 Merkezi tarafindan belirlenmis olan yedi ilke yaklasimi
kullanilmastir.

Aragtirma yeni medya araglarinin kullanarak kendi gezisini dijital ortamda insa eden ve bu
stirede de kendini bir flanor olarak konumlandiran bireyler iizerinedir. Bu nedenle de flanér kimliginin
kiiltiirel, tarihi ve sosyolojik dokusu ile ilgilenen, gezindigi yere disaridan bakan ve onu tiim detaylari
ile inceleyen karakter 6zelliginin ingas1 dnemlidir. Aragtirma anlatilardaki teknik ve yapisal 6zelliklere
de baktigi i¢in flanoriin kullandig1 anlati tarzlari, yaklasim ve 6zne olarak kendini konumlandirma
bigimi onu inga eden 6nemli etmenlerdendir. Flandr gezisini bir veri, sanatsal {iriin, bir icerik olarak
yeniden insa eder. Flandr, Pasajlar1 sadece gézlemlemiyordu, ayni zamanda fotografciydi. Yeni medya
olanaklarmin yaygin kullanildigi dénemin flanorii ise gordiigiinii farkli mecralarla aktarmaktadir. Bu
aktarim siireci kendine ayni zamanda bir hikdye anlatma, fikrini ve diisiincesini birilerine iletme amacini
da tagimaktadir. Sonug olarak ‘Story Teller-Emre Durmus’ kanalindan se¢ilmis videolar igerik analizi
yontemi ile incelenecektir.

Tablo 4. Story Teller -Emre Durmus Vloglarinda iliskin Veriler Tablosu

Kanal ismi Emre Durmus-Story Teller
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Tiirii Seyahat, Gezi, Kasif,

Olusturulma Tarihi 9 Ekim 2011

Kanalin Abone Sayis1 | 387,187 (erisim tarihi; 27 May1s 2018)

Kanal Hakkinda 2014 yilindan beri diinyayr gezmeye ¢alisiyorum. Bu yola nasil ¢iktigimi, deneyimlerimi
ve maceralarimi seyahat blogumda anlatiyorum. Simdi de Youtube kanalim iizerinden
paylasim yapmaya basladim. Umarim paylasimlardan zevk alirsiniz.’

Kanalda Oynatma | Venezuela 1

Listeleri Macera 29
ilging 8
Brezilya 27
Tiirkiye 6
Benim Segtiklerim 8
Parti Ve Festivalle 14
Giiney Kore 3
Tayland 9
Diinya Turu Vlog 15

Video sayis1 177

Toplam goriintiilenme | 38.108.761 (erisim tarihi; 27 Mayis 2018)

sayisi

Arastirmada Emre Durmus tarafindan hazirlanmis videolar igerisinde en ¢ok izlenen gezi
videosundan ilk {i¢ii 6rnekleme dahil edilmistir. Incelemeye dahil edilmis videolar asagidaki tabloda
gosterilmistir.

Tablo 5. Storyteller-Emre Durmus’un Ornekleme Dahil Edilen Videolar

*Video Ismi Yayimnlanma tarihi izlenme say1 Konu Blog yazisi
‘Sanirm Zengin | 15 May1s 2018 1.122.908 Venezuela’ya olan bir seyahat. Bu videoda | Yok
Oldum- Kirizi Firsata iilkenin ekonomik durumunun giindelik hayat
Cevirmek’ igerisinde n gérme imkani buluyoruz.

Bakin  Meksika’da | 10 Kasim 2017 1.858.987 Kent Mimarisi, sehir kiiltiirii, gergek flandriin | Yok
Tirk Déonerini  Nasil bakisindan
Satiyorlar
Fantastik Biznes Klass | 10 Mart 2018 1.171.534 Turizm, seyahati ugak reklam, tanmitim, | Yok
VIP deneyimi- Qatar destekleyici ve ilging bilgiler.
Airway Boeing 787-8
Dreamliner deneyimi
Hayalet Koyde Bir | 9 Haziran 2018 99.786 Gezi, doga ve harabe bir koy. Yok
Guin- Terkedilmis Rum
Koyi

Aslinda 6rnekleme dahil ettigimiz {i¢ videonun her biri kendi iginde farkli 6zellikleri ifade
etmektedir. Bunlardan birincisi iilkenin ekonomik durumuna iliskin bilgi verici, ikincisi gergek turist
flandr tamimimi ifade edecek bir turist gezisi, {igiinciisii ise Youtube vloglugunun parasal yonii ve
pazarlamada iiriin yerlestirme, viral reklam olgusu gibi degerler yeni medya dili ile farkl bir transmedia
(coklu medyalar) araci kullanilarak ifade dilmektedir.

‘Sanirim Zengin Oldum- Krizi Firsata Cevirmek’

Emre Durmus seyahat i¢in gitmis oldugu Veneziiella’da bozdurdugu 50 dolar karsiliginda
aldig1 paray1 ve bu baglamda iilkenin ekonomik durumundan dolay1 paranin degerden diismiis oldugunu
belirten bir video igerik liretmistir. Videonun icerik analizine ve dykiiniin anlati yapasindaki 6zelliklere
iligkin tanimalara 6ncelikle deginmek anlamli olur. Toplam olarak 1, 228,837 (erisim tarihi;28.05.2018)
goriintiilenme, 23000 begeni ve 2100 begenmeme alan videoda 3453 yorum bulunmaktadir. Toplam
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stiresi 10 dakika 43 saniye olan bu video aslinda gilindelik hayat antropolojisi ve Veneziiella’nin
giinliik hayatma ve iilkenin bulundugu duruma iliskin ‘6teki’ birinin géziinden ¢ok genis bir manzara
sunmaktadir.

Orneklem kisminda degerlendirilen bu videoda aslinda Emre Durmus Veneziiella’nin ekonomik
durumuna iliskin bilgi vermekle birlikte, anlatisinda ¢ok farkli kurgulama teknigi kullanmast, kullandig1
anlati dili ve dykiileme bigimi agisindan video degerli bir belgesel niteligi tasimaktadir. Kuskusuz bu
anlatiy1 geleneksel belgesel olarak degerlendirmemiz miimkiin degil, ancak konusu, anlatisal 6zellikleri
acisindan benzerlik teskil etmektedir diyebiliriz. Emre Durmus’un vloglarinda ve trettigi iceriklerde
gercek bir flandr kimligi gormek miimkiindiir. Bu kimlik de degiskendir. Bu baglamda Emre Durmus
karakterini daha ¢ok flandr/turist kimligine yakin oldugunu belirtmemiz gerekir. Genelde parasiz olarak,
otostop ¢ekerek farkli cografyalara seyahat eden ve amaci farkl kiiltiirleri deneyimlemek olan Emre
Durmus dijital flandr-Turist kimligi tanimina ¢ok uygun bir karakter insa etmektedir.

Videonun ilk sahnesi videonun genel arketiptik konusu olan paranin degerden diismesine
iligkin anlatidan kesitle baglamaktadir. Liiks otelde yatakta oturmus ve karsisina bir tomar para serpmis
olan Emre ‘Zengin oldum abi, Zengin. (Elinde bir tomar parayla kendini yataga atarak) Bana bunun
agtklamasini yapin. Bu paranin agiklamasini yapin’ demektedir. Bu videodaki ilk climle ve ilk sahne
teknigidir. Geleneksel anlati yapilarinda da oldugu gibi hikayedeki en 6nemli olayin ilk ciimlede ilgi
uyandiracak bir bigimde sunumu okunma, izlenme, dinlenme icin ilgi uyandirmaktadir. Burada ilk
climle ¢ok basarilidir. Ciinkii her zaman bes parasiz lilkeleri gezen flanor/turist Emre Durmus’un liiks
otelde ve bir tomar yabanci parayla olan sahnesi ilgi uyandiricidir.

[k sahneden videoyu izleyenler onun ‘Bunun agiklamasin yapin’ kosullandirmasina baglanarak
sorunun cevabini bulmaya yonelmek niyetindedir. Videonun sonraki goriintiisiinde ise Emre sokakta
elindeki kameraya konusarak hikayesini anlatmaya baglamasidir. ‘Su anda Venezuela’min baskenti
Karakasta Dela Palas adli oteldeyim...” der ve kameray1 yiiziinden eski gotik bir mimariye g¢evirir.
Konakladig1 Karakasta Dela Palas otelinin binasini goriiyoruz. Kurgulama yine basarilidir, ¢iinkii Emre
Durmus videolarini izleyenler onun genelde pansiyonlarda, parklarda veya birinin evinde konakladigini
bilir. Emre otelin fiyatlari, sundugu olanaklarla ilgili anlatisina devam eder. Kuskusuz, giinliik olarak 7
dolar verdigi liikks otel bir taraftan da viral olarak reklam olunmaktadir. Belki de buna iiriin yerlestirme
de denilebilir. Ancak Emre’nin bu g¢ekim icin otel yonetiminden her hangi bir ticret alip-almadigini
bilemiyoruz. Onun i¢in burada anlatiy1 sadece flanor bir kimlik insasi, yapinin ve sosyal hayatin
denetleyicisi kisminda analiz etmemiz dogru olmazdi. Burada anlati ve igerikte iiretilmis kimligin flanor/
turist oldugu goriilmektedir. Anlaticinin hikayesini ekonomik baglamda bir sunum yapma diisiincesi
olmadan anlatmasi bile iiretilmis igerigin Turizm ekonomisine ciddi anlamda hizmet ettiginin altinin
cizilmesi gerekmektedir.

Resim 5. Emre’nin Paralarla Olan Sahnesinde Farkli Kareler

Kaynak: Emre Durmus- Storyteller, Sanirim Zengin Oldum- Krizi Firsata Cevirmek. https://www.youtube.com/
watch?v=YLqQWMOLywYc (Cevrimig¢i) 28 Mayis 2018
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Video-Belgesel olarak da degerlendirilecek olan bu igerikle ilgili yapilmis yorumlar
incelendiginde, Emre Durmus’un flanér hareketine ve bu yolculuguna biiyiik bir destegin oldugu
goriilmektedir. Emre’nin kendisinin yolculugun hukuksal ve yasal siirecine, iilkeye giris ve ¢ikis igin
vizesiz olanaklara, ulasima iliskin verdigi bilgiler de sonraki turistleri daha 6zgiin bilgilerle yardimci
olmaktadir.

‘Sanirim Zengin Oldum-Krizi Firsata Cevirmek’ videosu i¢in agiklama kisminda Emre Durmus
bu notlar1 diismiistr.

‘Merhaba arkadaslar, Venezuela’da ekonomik krizden dolay: olusan i¢ karisikhgin paraya
veya yasama nasil yansidigim1 anlatmaya calistim. Zengin olmak deyimini resmen yasadim diyebilirim.
Videoda ekonominin nasil bu hale geldigini, 1 dolar ne kadar oldugunu goésteriyorum, anlatiyorum.

Sonraki videolarda marketleri ve sokaklardaki durumlari anlatiyor olacagim. Goriismek iizere [1°

Videoya iliskin yapilmis toplam 3453 yorum konuya iliskin farkli perspektifier i¢erse de
aslinda anlam itibari ile birka¢ baslik altinda toplamak ve onlarin analizini yapmak agiklayict
olur. Artik gonderen ve alict arasindaki smirin erimesinin sonucu olarak bireylerin direkt
etkilesimi konuya farkli perspektiflerden yaklagma olanagi sunmaktadir. Burada durumu kendi
tilkesindeki politik siire¢ ve iktidar yapilar1 ile kiyaslayanlar, anlaticinin kendisine ve anlati
bi¢imine iliskin elestirel yorum yapanlar da vardir. Ancak bu videonun bir¢ok disiplin igerisinde
okunmasi, politik, felsefi, ekonomik ve kiiltiirel kod agiliminin olabilecegi i¢in sinirlamalarla
icerigin analizini yapmak daha dogru bir yaklagim olur. Emre Durmus videolarin1 destekler
nitelik tagiyan bu yorumlar aslinda onun flandr bir gezgin olarak topladig: bilgilerin etrafinda
belirli bir kitlenin ilgisini ¢ekmis oldugu goriilmektedir.

Resim 6. Emre Durmus-Storyteller ‘Sanirim Zengin Oldum-Krizi Firsata Cevirmek’ videosu i¢cin Altan
Ozdil yorumu

»  Altan Ozdil 2 hafta dnce
" y Kardesim gok glzel bir is vapivorcok iyi igerik

hazirhyorsun gezmeye devam...stpersin...

435 YANITLA
elay _ 2 hafta &dnce
Haberlere giktin kardesim. Baganlar)))
233
t YANITLA —|

Kaynak: Emre Durmus-Storyteller, Sanirim Zengin Oldum-Krizi Firsata Cevirmek, Yorumlar, https:/www.
youtube.com/watch?v=7iWvHihYPnl (Cevrimici) 12 Mayis 2018

‘Sanirim Zengin Oldum-Krizi Firsata Cevirmek’ videosunun igerik analizine gegmeden
once, videodaki gegicilik (temporality) ve slire’nin (duration) burada 6zdeslesme i¢in ¢cok 6nemli
isleve sahip oldugu belirtilmelidir. Hikayenin genelinde bu iki olgu ¢ok degerli bir bi¢imde
kullanilmistir. Hikayenin anlat1 yapisinin kurgulama teknigi, hizli kesmeler, feedbacklar, degisen
mekan ve dekor, ¢ekim acilarimin degiskenligi ritmik olguyu arttirirken, ilgiyi ve odaklanmay1
daha da st diizeye tasimaktadir.

Kiingerii’ye gore dijital anlatilarla birlikte ‘kendini ifade etme’ miti de ortaya ¢ikmistir.
Genelde narsist bir yaklagim olarak da benimsenecek olan, ancak narsist sunumunun daha ¢ok
kendini acik sekilde gostermedigi anlatilar olarak da degerlendirilebilir. (Kiingerii;2016)
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BBC tarafindan ‘mini-filmler’ (Helff, Woletz;2009) olarak ifade edilen dijital dykiilerin,
Andy Warhol ‘15 dakikalik iinlii olma’ savinin da temelinde dayandigi bir eylem oldugu
sOylenebilir. Bagka bir agidan da yaptigini sunma ihtiyaci1 olarak da belirtilebilir. Aslinda
Youtube gezginlerinin sunduklar1 videolarin igeriklerine bakildiginda bu anlatilarin ilk donem
seyahatnamelerinden pek de farklilik gostermedigi goriilmektedir. Ancak vlog ve videolar
ise daha ¢ok giindelik hayatin igine inerek bize gorsel bir manzara sunmaktadir. Bu farkli
kiiltiirlerin glindelik hayatin1 kendisi deneyimlerken, bizim de medya araciligiyla ayni giinliik
pratikleri simule etmek i¢in olanak tanimaktadir. Sonug olarak bu videolar giindelik hayatin
antropolojisinin 6grenilmesi, farkli kiiltiirlerin kitlesel olamayan aligkanliklarinin bilinmesi
acisindan ana akim medyanin yapmadigi, yapamadig bir anlati sunmaktadir.

Arastirmada ornekleme dahil olan videolarin analizi i¢in benimsenen yaklasim genel
olarak Dijital Oykii Anlatim Merkezi tarafindan ilk kisimlarinda daha detayli anlatilan yedi
ilkeye gore incelenmistir. Bubaglamda Emre Durmus tarafindan tiretilmis olan ‘Sanirim Zengin
Oldum- Krizi Firsata Cevirmek’videosunun analizi Tablo 6’da daha detayli incelenmistir.

Tablo 6. ‘Sanirim Zengin Oldum- Krizi Firsata Cevirmek’ Videosunun Dijital Oykii Anlatimi Merkezi
Yedi ilkesine Uygunluk Analizi Tablosu

Bakis Acisi Veneziiella’y1 ziyaret eden Emre Durmus iilkenin ekonomik krizini anlatisinin ana
konusu olarak belirler. Bozdurdugu paralar ve onlarin degersizligi ifade edilirken,
bir taraftan da iilkenin durumuna iliskin elestirel bir sdylem sergilemektedir.

Carpici Bir Soru ‘Ben Bu paralarla ne yapabilirim?’ diye videonun ilk sahnesinde ilgi uyandirici
goriintii ve soru gelmektedir. Emre videonun sonunda restorana giderek yedigi
yemek ve karsiligina verdigi bir siirli parayla aslinda durumu daha net bir bigimde
ifade etmis olmaktadir. Restorandaki fiyat ve marketlerdeki bosluktan dolay1
Veneziiella’daki ekonomik durumu daha net gérmek imkani buluyoruz.

Duygusal Igerik Liiks otelin ¢ok ucuz fiyati, iilke ekonomisinden dolay1 degersizlesen paranin
Emre’nin yataginda tomarla sunulmasindaki imgesel algilama, anlatidaki
kesinlik ve eglenceli sunum duygusal bagi insa etmekte ve 6zdeslestirmeyi daha

kolaylastirmaktadir.

Sesin Kullanim | Burada dogal sesler kullanilmistir. Bu da anlatinin gergekeiligine ve videonun

Ustiinliigii belgesel tiirlinden bir nitelik tagidigini gostermektedir.

Film Miizigi Ozel miizikler kullanilmamistir. Dogal sesler vardir.

Ekonomiklik Videonun toplam siiresi 10 dakika 48 saniyedir. Cekimlerin dogal ortamlarda
yapilmasi ve genel olarak kamera ve kendisi oldugu i¢in daha ekonomik oldugu
goriilmektedir.

Hiz Icerikteki hiz unsurunu etkileyen en &nemli faktdr, kurgu ve sahnelerin farkli

mekanlarda olmasidir. Videonun ilk sahnesinde likks otel odasmin yataginda
baslamaktadir. Emre bir tomar para ile ‘bu paralar: ne yapabilirim?’ tirtinden
bir soru soruyor. Ikinci sahne ¢ok giizel mimari yapilarin buldugu sehirde Emre
konakladig1 liiks otelin oniinde ¢ekim yapmaktadir. Sonra kamera ile birlikte
otelin resepsiyonuna yaklasilryor, sonra Asansor sahnesi, otel odasi, otel banyosu,
otel kiiveti, bir restoranda yapilmis c¢ekimler aslinda ¢cok daha kapsamli deger
verilmektedir. Bu siirede gorseller ritmik, anlati hizli ve hareketlidir. Karakterin
ve kameranin degisken agilar1 ve temposu ayni zamanda kurgu da ritmi ve hizi
yiikseltmektedir.

Sonug olarak videodaki anlatinin merkezinde kameraya konusan bir kahraman ve onun anlattig
hikaye vardir. Burada diger kurgusal yapilardaki gibi veya sinemadaki anlatida oldugu gibi kahraman
kendi oyunculuk yetenegini sergilemiyor. Burada dogal bir durum aktarilmaktadir. Ancak bu durumu
(Veneziiella’da ekonomik kriz olgusunu) transmedia (¢oklu medya) araglari ile bir¢ogu kisi duymustur.
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Ancak bu anlatida 6zel ve izlenmek igin ilgi ¢ekici olan yabanci birinin, oradaki durumu pratik olarak
yasamasi ve bunu bize sunmasidir.

3. SONUC

‘Storyteller-Emre Durmus’ ‘global kdy’iin farkli sokaklarini gezinmektedir. Onun analiz ettigimiz
‘Sanirim Zengin Oldum-Krizi Firsata Cevirmek’, ‘Bakin Meksikada Tiirk Donerini Nasil Satiyorlar’
ve ‘Hayalet Koyde Bir Giin-Terk Edilmis Rum Koyii’ videolar: flanor kimligin ingasi siirecine etkisi
baglaminda analiz edildi. Sonucta Emre Durmus Bakin Meksika’da Tiirk Donerini Nasil Satiyorlar’
videosunda yerel ayini deneyimlemesi, farkli sokaklari ve geleneksel olarak turistlerin girmeyecegi,
tehlikeli diye ilgilenmeyecekleri mekanlara bakmasi acisindan gezgin/flandr olarak kendini insa
etmektedir. Ayni zamanda dijital flanoriin goriiniir olmak, ¢ok begeni almak, izler kitle toplamak gibi
kaygilarindan dolay1 da anlatisin1 monitor arkasinda oturmus ve onu izleyene anlatirmis gibi bir tislup
kullanarak aktarmaktadir.
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