28
:&gl

Uluslararast Turizm, Ekonomi ve Isletme Bilimleri Dergisi
’ ' EBS International Journal of Tourism, Economic and Business Sciences
O E-I1SSN: 2602-4411, 5(2): 101-112, 2021, www.ijtebs.org

IKINCI KUSAK TURK DIASPORASININ ANAVATAN SEYAHATLERINDE
GASTRONOMIi FAKTORUNUN INCELENMESI

Kartal Dogukan CIKI*", ismail KIZILIRMAK?

!istanbul Gelisim Universitesi, Iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Turizm Rehberligi Béliimii,
Orcid: 0000-0002-8307-8561 kdciki@gelisim.edu.tr
2 fstanbul Universitesi, Iktisat Fakiiltesi, Turizm isletmeciligi Boliimi, Orcid: 0000-0001-9141-6420
ikizilirmak@istanbul.edu.tr

*Sorumlu Yazar Gelis Tarihi: 27.07.2021
E-mail: kdciki@gelisim.edu.tr Kabul Tarihi:19.08.2021
Ozet

Bu calismanin amaci, Almanya’da yasayan ikinci kusak gd¢men Tirklerin anavatan seyahatlerinde
gastronomi ve Tirk mutfak kiiltiiriiniin etkisini belirlemektir. Caligma, ikinci kusak gé¢men Tiirklerle gergeklestirilen
yart yapilandirilmis goériismeler araciligiyla toplanan niteliksel verilere dayanmaktadir. Elde edilen verilerin
yorumlanmasinda nitel veri analizi yontemlerinden biri olan betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Tlirk mutfagi, Tiirk
kiiltiirtiniin 6nemli parcalarindan bir tanesidir ve aragtirma bulgulari da bunu destekler niteliktedir. Katilimcilarin
onemli bir kismi1 anavatana gastronomik amagclarla seyahat etmis ve gelecekte Tiirk mutfaginin tadini ¢ikarmak igin
anavatana tekrar geleceklerini belirtmistir. Dolayisiyla ¢aligma bulgularina gore Tirk mutfaginin, ikinci kusak gogmen
Tirklerin anavatan seyahatlerinde 6nemli bir rol oynadigi sdylenebilir. Ancak calisma kisith sayida katilimeiyla
gerceklestirilmigtir. Dolayistyla gogmen bireylerin anavatan seyahatlerinde gastronominin roliiniin daha kapsamli
sekilde incelenmesi i¢in nicel aragtirmalara ihtiya¢ vardir.

Anahtar Kelimeler: Gégmen Tiirkler, ikinci Kusak, Diaspora Turizmi, Tiirk Mutfag1, Gastronomi ve Turizm

EXAMINING OF GASTRONOMY FACTOR IN THE HOMELAND TRAVELS OF THE
SECOND GENERATION TURKISH DIASPORA

Abstract

The aim of this study is to determine the effect of gastronomy and Turkish cuisine culture on the homeland
travels of the second generation immigrant Turks living in Germany. The study is based on qualitative data collected
through semi-structured interviews with second generation immigrant Turks. Descriptive analysis method, which is
one of the qualitative data analysis methods, was used in the interpretation of the obtained data. Turkish cuisine is one
of the important parts of Turkish culture and research findings support this. A significant part of the participants
traveled to the homeland for gastronomic purposes and stated that they would come back to the homeland to enjoy
Turkish cuisine in the future. Therefore, according to the findings of the study, it can be said that Turkish cuisine plays
an important role in the travels of the second generation immigrant Turks to the homeland. However, the study was
carried out with a limited number of participants. Therefore, quantitative studies are needed to examine the role of
gastronomy more comprehensively in the travels of immigrants to their homeland.
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1. GIRIS

Insanlar cesitli motivasyonlarin etkisiyle yasadigi yerlerden uzaklasarak turistik faaliyetlere
katilmaktadirlar. Ancak gé¢menler icin durumun biraz daha farkli oldugu sdylenebilir. Gogmen bireyler, ev
sahibi iilkeye yerlesmeden once yasadigi yerleri ziyaret etmek isteyebilirler ve bu geri doniis isteginin
gerceklesme ihtimali oldukga yiiksektir (Pearce, 2012). Ozellikle ilk kusak gdgmen bireylerde ortaya ¢ikan
ve zamanla giderek artan anavatana seyahat etme isteginin altinda temel olarak akraba ve arkadas 6zlemi
ile gegmise olan 6zlem yatmaktadir. Ancak ikinci ve sonraki kusak gdgmen bireyler i¢in ayn1 6zlem
duygusundan ve seyahat isteginden bahsetmek miimkiin olmayabilir (Huang, Ramshaw ve Norman, 2016).
Bunun nedeni olarak ikinci ve sonraki kusak gégmen bireylerin ev sahibi iilkede dogmasi ve anavatan ile
iligkilerinin ilk gé¢ eden ebeveynlerine gore kisitl olmas1 gosterilmektedir.

Ikinci kusak gdgmen bireylerin anavatan seyahatlerinde &zlem duygusundan ziyade merak
duygusunun daha fazla 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir (Ciki ve Kizanlikli, 2021). Merak duygusu sonucu
anavatana seyahat gerceklesir ve ikinci kusak gbo¢men bireyler ile sonraki kusak gb¢men bireyler
gerceklesen anavatan seyahatinden memnun kalirsa, anavatan seyahatleri siklagir ve gogmen ile anavatan
arasindaki bag giiclenir. Akabinde de anavatan seyahatlerinde c¢esitli motivasyon faktorlerinin ortaya
¢ikmasina yol acabilmektedir. Bu dogrultuda ikinci kusak gd¢men bireylerin amact ne olursa olsun
cocukluktan anavatana ebeveynleriyle seyahat etmesi dnem arz etmektedir. ikinci kusak gdé¢men bireylerin
seyahatlerine yonelik uluslararasi alan yazinda ¢esitli arastirmalar bulunmaktadir.

Huang, Hung ve Chen (2018) yaptig1 arastirmada Cin diasporasina odaklanmis ve katilimcilarin
anavatan seyahatlerinde cesitli seyahat motivasyonlarina sahip oldugunu belirlemistir. ikinci kusak gd¢men
Tiirklerin anavatan seyahatlerine odaklanan Ciki ve Kizanlikli (2021), Cin diasporasina odaklanan Huang
ve digerlerinin (2018) yaptig1 calismada oldugu gibi diaspora turistlerinin anavatana seyahat etmek igin
cesitli motivasyonlara sahip oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Her iki arastirmada da katilimcilar tarafindan
anavatana seyahat motivasyonu olarak goriilen yoresel yemeklerin ve anavatana ait tatlarin seyahat
motivasyonu olup olmadigi konusunda daha detayli arastirmalar yapilmasi gerektigi sonucuna varilmigtir.
Aragtirmanin dayanagimi bu iki arastirma olusturmaktadir. Bu noktadan hareketle arastirmanin amaci,
Almanya’da yasayan ikinci kusak go¢men Tirklerin anavatan seyahatlerine gastronomi faktoriiniin
etkisinin olup olmadigin1 belirlemektir.

2. LITERATUR TARAMASI

2.1. Diaspora Kavram
Diaspora kavraminin kokeni, Yunanca ‘dia (-in lizerine)’ ve ‘spreien (ekmek sagmak)’ kelimelerine
dayanmaktadir (Helmreich, 1992). Kavramin ortaya ¢ikmasina yol agan temel neden insanoglunun siirekli
hareket halinde olmasidir. Go¢menler ile koken {ilke arasindaki baglantilar1 kapsayan ve kdken iilkesinden
ayrilan topluluklar1 ifade etmede kullanilan diaspora kavraminin ilk kullanimi, anavatanindan gog¢ etmek
zorunda kalmis topluluklar1 tanimlamak i¢in kullanilmaktaydi. 1980 yili sonrasinda ise diaspora kavrami
ilk hali eksik goriilmiis ve kavram farkli sekillerde tanimlanmaya baslamistir (Butler, 2001). Bunun
nedenlerinden bir tanesi kavramin daha sik kullanilmaya baslanmasidir ki bu durum semantik bir tartigsmaya
da sebep olmustur (Baser, 2003). Safran (1991: 83-84), anavatandan trajik bir bi¢imde ayrilis1 temel alarak,
diaspora topluluklarinda olmasi gereken alti maddelik bir liste hazirlamistir;
e Diaspora bireylerinin bir noktadan birden fazla noktaya dagilmasi,
e Anavatanlarina dair ortak bir ge¢mis ve bu dogrultuda yasanmis tiim ortak hatiralarin
unutulmamast,
Gog edilen toplumda kabul gérmeme ve uyum saglayamama sonucunda yabancilagmis hissetme,
Sartlarin olugsmasi durumunda anavatana geri doniis arzusu,
Anavatanin gelisimi acisindan gesitli sekillerde ¢aba sarf etme,
Anavatanla baglant1 kurma, etnik biling ve dayanigma i¢inde olmalari.
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Safran (1991), go¢ etmis bir toplulugun, diaspora olarak ifade edilebilmesi i¢in yukarda bahsedilen
maddelerin hepsini karsilamas1 gerektigini ileri siirmektedir. Reis (2004) ise s6z konusu listedeki
maddelerin timiini karsilayan ¢ok az sayida topluluk olduguna dikkat g¢ekmektedir. Clifford (1994),
Safran’in tanimlamas: ile ilgili olarak, Amerika’daki Afrikali, Fransa’daki Cezayirli, Ingiltere’deki
Karayipli veya Almanya’daki Tiirk topluluklarini agiklamada yetersiz kaldigini belirtmistir.

Clifford gibi Cohen (1996) de, Safran’in alti1 maddelik listesinin sadece belirli diasporalara -
0zellikle Yahudi diasporasi- karsilik gelebilecegini belirtmistir (Cohen, 1996). Bu dogrultuda Cohen (1996),
Safran’in listesinde diizenlemeler yaparak olusturdugu liste ile birlikte kavramin sadece Yahudi
diasporasina atfedilmesinin 6niine gegmeyi amaglamistir. Cohen (2008) bu listeye ek olarak bir de diaspora
topluluklarinin go¢ nedenlerine gore bir tipoloji olusturmustur:

Tablo 1.1. Cohen Diasporalarin siniflandirilmasi

Diaspora Tiirii Ornek Topluluk
Magdur Diasporalar Yahudiler, Irlandalilar, Filistinliler, Afrikalilar.
Isci (Hizmet) Diasporalari Tiirkler, Cinliler, Hintliler, Japonlar, italyanlar, Kuzey Afrikalilar vb.
Somiirge Diasporalari Ingilizler, Ruslar.
Ticaret Diasporalari Liibnanlilar, Cinliler, Venedikliler, Hintliler, Japonlar.
Yurtsuz hale getirilmis veya | Karayipliler, Miislimanlar ve diger din diasporalari.
Kiiltiirel Diasporalar

Kaynak: Cohen, 2008.

Diaspora topluluklarinin sinirlandirilmasi sadece Cohen’in yaptigi siniflandirmayla sinirli degildir.
Genel olarak kabul gormiis bir diger smiflandirma ise Bruneau’ya aittir. Bruneau (2010), diaspora
topluluklarini dort baglik altinda toplamistir. Bunlardan ilki girisimcilik diasporasidir ki bu topluluklar dini
etkilere ugramaksizin, emperyalist akimlarla ortaya ¢ikmaktadir. Ikinci grup dini diasporalardir ve dil
araciligiyla bir araya gelen dini temelli topluluklardir. Ugiincii grup kiiltiirel ya da irksal topluluklardir.
Travmatik deneyimlere atfedilen diasporalardir ve kiiltiir ve 1rk temellidir. Son olarak dordiincii grup ise
politik diasporalardir. Sik¢a referans gosterilen bir diger arastirmaci olan Reis (2004), diaspora
topluluklarint donemsel olarak (klasik, modern ve ge¢ modern) {i¢ gruba ayirmstir.

Yirminci yiizy1l sonuna dogru diaspora aragtirmalar siklagmis ve neredeyse her go¢men toplulugu
diaspora olarak lanse edilmeye baslamistir (Shuval, 2000). Brubaker (2005) ise bu durumu elestirerek, her
toplulugun diaspora olarak tanimlanmasinin kavrami siradanlastirdigini belirtmistir. Castles ve Miller
(2008) ise, anavatana olan duygusal bagin siirdiiriilmesi ve bu yonde gosterilen g¢abalar1 diaspora
topluluklarinin en 6nemli 6zelligi oldugunu vurgulayarak diaspora olabilmek adina bir sinir ¢izmistir.
Diaspora kavramin klasik tanimlamasinin Yahudi dagilmasi ve benzer sartlarda gog eden topluluklara ithaf
edilmesi, kavramin zaman gegctikce farkli sekillerde tanimlanmasina ve ¢agdas diaspora kavraminin ortaya
¢ikmasina yol agmistir (Reis, 2004). Sinirli sayidaki topluluklarin baginda gelen Yahudi diasporasi dahi
klasik diaspora kavraminin gerekliliklerini yerine getirememektedir. Dolayisiyla bu durum, klasik diaspora
kavraminin ‘kalinti” bir kavram haline geldiginin en Onemli gostergesidir (Ciki, 2020). Anlam
genislemesine ugradiktan sonra diaspora kavrami klasik ve ¢agdas/modern diaspora olmak tizere iki farkli
sekilde incelenmeye baslamistir (Baser, 2013). Cagdas diaspora kavraminin ortaya ¢ikisiyla birlikte diinya
tizerindeki birgok iilke yurt disinda yasayan vatandaslarini diaspora olarak nitelendirerek onlara yonelik
cesitli stratejiler gelistirmistir. Gelistirilen bu stratejiler diaspora topluluklarinin anavatanina seyahat
etmesini tetiklemekte ve anavatan ile bag kurmasini saglamaktadir.

2.2. Diaspora Turizmi

Diaspora kavrami, klasik anlamda zorla vatanindan edilmis, modern anlamda ise ¢esitli nedenlerle
baska iilkelere go¢ etmis bireyleri ifade ederken, diaspora turizmi de bu bireylerin ve sonraki nesillerin
anavatan seyahatlerini aciklamada kullanilmaktadir (Ciki ve Kizanlikli, 2021). Uluslararas: alan yazin
incelendiginde, diaspora kavraminda oldugu gibi diaspora turizmi kavraminda da gesitli tanimlamalara
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rastlamak miimkiindiir. Carry’e (2004: 61) gore diaspora turizmi, sinirlar1 agan ve gé¢men ile anavatan
arasindaki iliskinin var olmasini saglayan bir turizm ¢esididir. Yapilan en ilgin¢ tanimlamalardan biri ise
Basu’ya aittir. Basu (2004: 152) diaspora turizmini, “gd¢men bireylerin anavatan ziyaretleri diger turistik
ziyaretlere gore daha 6nemli olmakla birlikte, zevk arayisi icinde olan tlim turistik aktivitelerden kendini
ayiran neredeyse manevi bir ziyaret” olarak tanimlamstir.

King'e (1994: 174) gore anavatani seyahat eden gogmenler, “geride birakilan yasam tarzina ait olma
veya onunla 6zdeslesme duygusu” sergiler. Go¢ gegmisi bulunan bireylerin birgogu geride biraktigi
toplumu, anilarin1 ve yakinlarini 6zler. Bu 6zlemi gidermek i¢in ise seyahat en uygun yol olmakla birlikte
20. yiizy1l oncesi bunu gergeklestirmek olduk¢a zordur ancak 20. yiizyil sonrasi ulagimdaki geligsmelerle
birlikte gé¢menler evlerine daha kolay gidebilmektedir (Sim ve Leith, 2013). Seyahatler tekrar ettikce
birgok gé¢men destinasyona yani anavatana giderek daha fazla baglanabilir (Huang, Haller ve Ramshaw,
2013).

Uluslararasi alan yazin incelendiginde bir¢ok arastirmaci, go¢men bireylerin anavatan seyahatlerini
cesitli bagliklar altinda ele alarak bu seyahatleri tanimlamaya ¢alismislardir. Bir¢ok baglik altinda incelenen
anavatan seyahatlerini tanimlamanin en iyi yolu olarak diaspora turizmi gosterilebilir (Coles ve Timothy
2004; Ciki, 2020; Huang, Ramshaw ve Norman 2016). Diaspora turizminin diger turizm tiirleriyle paylastigi
cesitli baglantilar, diaspora turistlerinin motivasyonlarinin arastirilmasinin diger ilgili turizm deneyimi
tiirlerini anlamada kritik 6neme sahip oldugunu gostermektedir (Otoo, Kim ve Choi, 2020).

Seyahat motivasyonu, bireyleri turistik faaliyetler deneyimlemeye yonlendiren, psikolojik temelli
nedenlerdir (Harman, 2014). Turizm arastirmacilar i¢in motivasyonu kesfetmek, turistlerin ihtiyaclarini
belirlemeye yardimci olur ve farkli destinasyon oOzellikleriyle turizm tiirlerini dogru bir sekilde
eslestirmelerini saglar (Albayrak ve Caber 2018).

Huang, Hung ve Chen (2018), yaptiklar1 aragtirmada Cin diasporasina odaklanmis ve ankete katilan
Cin diasporasim1 kusaklar halinde karsilagtirarak anavatana seyahat motivasyonlarini belirlemeye
calismistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda, arastirmacilar yoresel yemeklerin ve anavatana ait tatlarin
diasporik seyahat motivasyonu olup olmadigi konusunda bilimsel arastirmalar yapilmasi gerektigini one
sirmiistiir.

Ikinci kusak Tiirk diasporasina odaklanan Ciki ve Kizanlikl1 (2021) ise Tiirk diasporasinin anavatan
seyahatlerinin altinda birden fazla motivasyon kaynaginin yattigini tespit etmistir. Bununla birlikte gogmen
bireylerin anavatan seyahatlerindeki motivasyonunu belirlemeye yonelik hazirlanmis 6l¢ekte yer alan “Tiirk
mutfaginin tadin1 ¢ikarmak’ maddesine, ikinci kusak gégmen Tiirklerin ¢ok biiyiik bir kisminin (%81,4)
anavatan seyahatlerinde yoresel tatlar1 deneyimlemeyi motivasyon olarak gordiigii tespit edilmistir.

Ik kusak gdgmen bireylerin énemli bir kismi anavatana 6zlem duyar ve bu duygular, ilk kusak
gbecmen bireylerin en 6nemli seyahat motivasyonu olarak kabul edilebilir. Ancak ikinci kusak gégmen
bireylerin anavatana seyahat etmelerinin altinda yatan tek bir motivasyondan bahsetmek miimkiin degildir.
Ikinci kusakta 6zlem duygusu yerini merak duygusuna birakir ve bireyler seyahat ettikce seyahat nedenleri
ve motivasyonlar1 da farklilik gosterebilir (Ciki ve Kizanlikli, 2021). Bu dogrultuda arastirmanin amaci,
ikinci kusak goemen Tiirklerin anavatan seyahatlerinde gastronomik faaliyetleri seyahat motivasyonu
olarak goriip gérmedigini ortaya ¢ikarmaktir.

2.3. Gastronomi ve Turizm

L. M. Long’un 1998 yilinda yaptig1 “bir iilkenin kiiltiiriiniin gastronomisiyle bilinmesi” tanimlamasi
ile birlikte gastronomi ve turizm kavramlari ilk kez bir arada kullanilmistir. Daha 6ncesinde ise gastronomi
turizmi, Fransa’daki restoranlarda yenilen yemek deneyimi olarak bilinen bir kavramdi (Akgdol, 2012).
Yunanca kdkenli bir kavram olan gastronomi kavramu ile ilgili zaman igerisinde yapilan tanimlamalar
giderek artmis ve kavram her gegen giin ilgi ¢cekmeye baglamigtir. Literatiir incelendiginde yiyecek-igecek
turizmi, mutfak turizmi, gida turizmi olarak da c¢alisildigi gozlenen gastronomi turizmi, c¢esitli
destinasyonlara 6zgii tatlarin deneyimlenmesi veya bir yemegin yapim asamasina eslik etmek amaciyla
yapilan seyahatlerdir (Ersahin ve Kizilirmak, 2019).
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Turizmin kolay ulagilabilir ve satin alinabilir bir hale gelmesinden sonra seyahat etmek i¢in nedenler
cogalmis (Kasinitz, Mollenkopf, Waters ve Holdaway, 2008), turistlerin seyahat etmesi i¢in bircok yeni
sebep ortaya ¢ikmistir. Gastronomik seyahatler de turizm kolay satin alinabilir bir hal almasiyla birlikte sik
tercih edilen turizm tiirleri arasinda yerini almistir. Gastronomi turizmi, potansiyel turistlerin herhangi bir
destinasyona yonelmesine yol acan 6nemli motivasyon faktorlerinden bir tanesi olarak kabul edilmektedir
(Kivela ve Crotts, 2005). Bununla ilgili yapilan arastirmalarin ¢ogunda, yiyecek ve igecek iriinlerinin
turistleri destinasyona ¢ekme noktasinda basarili bir rol iistlendigi tespit edilmistir (Secilmis ve Soydan,
2020). Kivela ve Crotts (2005) yaptiklar1 arastirmada, turistlerin %20,8’inin Hong Kong’a gastronomi
amagli seyahat ettigini ortaya cikarmuistir.

Gastronomi kavrami mutfak, kimlik ve destinasyon kavramlarini birbirine baglayabilen ve ziyaret
edilen destinasyon ile ziyaret¢inin yasadig: kiiltiir arasindaki farki ortaya ¢ikarabilen sanat ve bilim dalidir
(Ersahin ve Kizilirmak, 2019). Bir destinasyonun yoresel mutfagini tanimak ve destinasyona 6zgii lezzetleri
deneyimlemek adina yapilan seyahatler, farkli kiiltiirleri tanimada Onemli bir rol oynamaktadir.
(Dimitrovski ve Crespi-Vallbona, 2017). Bu arastirma ise, diasporik bireylerin anavatanina 6zgi lezzetleri
anavatanda deneyimleme motivasyonunun seyahatlerini ne kadar etkiledigiyle ilgilidir. Farkl kiiltiirleri bir
araya getirmede Onemli bir nis pazar olarak kabul edilen gastronomi turizminin, diaspora topluluklarinin
anavatan seyahatlerine etkisi arastirmanin problemini olusturmaktadir.

3. YONTEM

Bu c¢alismanin amaci ikinci kusak go¢men Tirklerin anavatana gergeklestirdikleri seyahatlerde
gastronomi faktoriiniin roliinii belirlemektir. Tiirkiye’nin diinya capinda yaklagik 6,5 milyon civari
diasporas1 bulunmaktadir (Disisleri Bakanligi, 2021). S6z konusu 6,5 milyonluk diaspora i¢inde en yogun
topluluk Almanya’da yasamaktadir. Bu dogrultuda, Almanya’da yasayan ikinci kusak gdgmen Tiirkler
calismanin odak noktasi olarak belirlendi. Almanya’da yasayan ikinci kugsak Tiirklerin tamamina ulagsmak
miimkiin olmadig1 i¢in kotali 6rnekleme yonteminden yararlanilarak veriler toplanmistir. Caligmada veri
toplama araci olarak nitel aragtirma yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmigtir. Goriisme sorularindan
once uygulamaya dahil edilecek ikinci kusak gd¢men bireylerin Tiirkiye’ye en az bir kez gastronomik
amaclarla seyahat etmesi kosulunun yerine getirip getirmedigi sorulmustur. Olumlu cevap veren katilimcilar
kalan sorular1 da yanitlamistir.

Ikinci kusak gd¢men Tiirklerin anavatan seyahatlerinde gastronomi faktoriiniin belirlenmesi
amaciyla yar1 yapilandirilmig goriisme formu olusturulmustur. Dort sorudan olusan gériisme formu ilgili
literatiirden yararlanilarak, arastirmanin amacina uygun sekilde hazirlanmistir. Yar: yapilandirilmig
goriigme formuna asagida yer verilmistir:

e Anavatan seyahatlerinizde yeme-i¢gme ve gastronominin rolii nedir?

e Anavatana seyahat ettiginizde daha 6nceden bildiginiz lezzetleri mi deneyimlersiniz yoksa daha
once tatmadiginiz lezzetleri mi deneyimlersiniz?

e Anavatana seyahat etti§inizde yerel lezzetleri akraba yaninda mi yoksa restoranlarda mi
deneyimlersiniz?

e Sirfanavatana 6zgii lezzetleri deneyimlemek i¢in Tiirkiye’ye seyahat eder misiniz?

Veri toplama islemi, kendini gastronomi turisti olarak tanimlayan ikinci kusak gé¢men Tiirkler ile
1 Mayis ve 30 Haziran 2021 tarihleri arasinda sosyal medya (Instagram ve WhatsApp iizerinden telefon
goriismesi) ve e-posta araciligr ile gergeklestirilmistir. Goriismelerden elde edilen verilerin
yorumlanmasinda nitel veri analizi yontemlerinden biri olan betimsel analiz yontemi kullanilmistir.
Kullanilan analiz yonteminde ana hedef, elde edilen bulgularin G6zetlenmis ve yorumlanmis halini
okuyucuya sunmaktir (Yildirim ve Simsek, 2003).
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4. BULGULAR

Calismaya katilan 18 ikinci kusak gd¢men Tirk’iin 13’ii erkek, 5’1 ise kadindir. Katilimcilarin
yaglar1 21 ile 27 arasinda degisiklik gosterirken, 6nemli bir kismi en az lisans egitimi almigtir. Katilimeilar,
aylik gelir diizeyleri agisindan degerlendirildiginde, 1001-2000 ile 2001-3500 Euro araliginda yogunluk
oldugu goriilmektedir. Kendisini gastronomi turisti olarak tanimlayan ikinci kusak gd¢men Tiirklerin

demografik Ozelliklerine Tablo 1°de yer verilmistir. Katilimcilar seklinde kodlanarak

numaralandirilmistir.

Tablo 3.1. Demografik Bulgular
Degisken Say1 | Degisken Say1
Cinsiyet Yas
Kadin 5 21 1
Erkek 13 | 22 1
Medeni Durum 23 2
Bekar 11 24 2
Evli 7 25 4
Egitim Durumu 26 5
Lise 2 27 3
Meslek Yiiksek Okulu 3 Ailede i1k Go¢ Eden
Lisans 9 Baba 15
Lisansiistii 4 Baba ve anne 3
Yasanilan Sehir Dogum Sehri
Berlin 4 Berlin 3
Diisseldorf 1 Diisseldorf 1
Frankfurt 2 Frankfurt 1
Kéln 6 Essen 1
Miinih 3 Koéln 7
Stuttgart 2 Miinih 3
Tiirkiye Seyahatlerine Eslik Eden Stuttgart 2
Aile 14 | Aylik Gelir
Yalniz 4 1001-2000 Euro arasi 8
Tiirkiye’de Konaklama Siiresi 2001-3500 Euro 7
1-6 giin arasi 4 3501 Euro ve lizeri 3
1 hafta 9
8 giin ve {izeri 5

4.1. Anavatan Seyahatlerinde Gastronominin Etkisi

Calismanin ilk sorusu, “Anavatan seyahatlerinizde yeme-igme ve gastronominin rolii nedir?”
seklinde olusturularak ikinci kusak go¢cmen Tiirklere yoneltilmistir. DT2 olarak kodlanan katilimci bu
soruya “Anavatana firsat buldukca seyahat ederiz ve bu seyahatlerde gastronominin rolii oldukga biiytiktiir.
Benimle birlikte babam da Edirne tava cigerini ¢cok seviyor. Memleketimiz Tekirdag ancak Tekirdag'a
gelmeden Once veya geldikten sonra muhakkak Edirne'ye gecip tava cigeri yer namaz kilariz. Bu artik bizim
i¢cin gelenek haline doniistii.” seklinde yanit vermistir. Bir baska katilimc1 DT4 “Anavatana seyahat etme
nedenlerimin basinda Tiirkiye'nin yerel lezzetleri de yer aliyor. Memleketim Adana'ya her geldigimde sehrin
tiim lezzetlerinin tadin1 doya doya ¢ikariyoruz.” demistir. DT6 seklinde kodlanan bir bagka katilimer ise
“Tiirk mutfaginin tamamina hayranim ve firsat buldukga gidip yerinde yani anavatanimda gesitli lezzetler
tatmaya ¢alistyorum. Aslinda sadece Tiirkiye i¢in degil Avrupa'da birgok iilkeyi lezzetleri igin seyahat ettim.
Gastronomi i¢in seyahat etmeyi cok lezzetli bir faaliyet olarak goriiyorum. Benim seyahatlerimde
gastronomik faaliyetler 6n planda yer aliyor.” seklinde yanit vererek anavatan seyahatlerinde gastronominin
etkili oldugunu vurgulamistir.
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DT7 bu soruya yanit1 “Isimiz geregi anavatana babamla ¢ok sik seyahat ederiz ve Tiirkiye’ye ne
icin seyahat edersek edelim muhakkak gittigimiz yorenin lezzetleri hakkinda 6nceden kisa bir bilgi alir, o
tatlar1 en meshur yerlerde tatmaya 6zen gosteririz. Babam bize kiigiikken siirekli anavatanimizi, giizel
yemeklerini, gezilecek giizel yerlerini anlatirdi. Zaman gectik¢e babamla bircoguna gittik, gordiik, yedik.”
seklinde olmustur. DTS kodlu katilime1, soruya “Avrupa'da birgok iilkeye lezzetleri i¢in gittik, sarap tatmak
icin cesitli tilkelerdeki sehirleri gezdik. Anavatanimizla da bagimizi hi¢ koparmadik ve basta memleketimiz
Istanbul olmak iizere bircok sehri gezdik. Ve bu gezilerdeki ana temamiz her zaman gastronomi oldu.”
seklinde cevap vermistir.

DT13 kodlu katilimer ise “Onceden Tiirkiye'ye akraba ziyaretine gelirdim. Zaman gegtikce
motivasyonlar degisti ama destinasyon olarak tercihim ayn1 kaldi. Esim Tiirkiye'yi ¢cok seviyor ve yilin yaz
aylarinda Tiirkiye'de bir destinasyon se¢ip ve oranin tiim lezzetlerinin tadini ¢ikariyoruz.” yanitini vermistir.
DT14 konuyla ilgili “Anavatan seyahatlerimde birka¢ etken vardir ve en Onemlilerinden biri de
gastronomidir. Tiirkiye miikemmel bir gastronomik cesitlilige ve ucuz tatil firsatlarina sahip bir tilke. Kiy1
turizminde de oncii iilkelerden bir tanesi oldugunu diisiiniiyorum ve bu iilke benim anavatanim. Dolayisiyla
bu etkenler birlestigi zaman benim i¢in milkkemmel ve en dogru tatil destinasyonu ortaya ¢ikiyor.” seklinde
goriis bildirerek anavatan seyahatlerinde basta gastronomi olmak iizere ¢esitli motivasyonlar1 oldugunu
belirtmistir.

4.2. Gastronomi Amach Anavatan Seyahatlerinde Oncelikli Tercihler

Calismanin bir diger sorusu ise “Anavatana seyahat ettiginizde daha 6nceden bildiginiz lezzetleri
mi deneyimlersiniz yoksa daha farkli ve daha once tatmadiginiz lezzetleri mi deneyimlersiniz?” seklinde
hazirlanmigtir. DT1 kodlu katilimer “Birgok lezzeti deneyimlesek de Tiirk mutfagi genis oldugu i¢in yeni
lezzetlerle illa ki karsilagilabiliyor. Ama ilk tercihimi sorarsaniz bildigim lezzetler diyebilirim. Benim i¢in
vaz gecilmez bir lezzet olan biiryan kebabini deneyimlemeden Almanya’ya geri donmek istemem.”
demistir. DTS s6z konusu soruya “Her ne kadar yeni tatlar deneyimlemeyi sevsem de ilk 6nceligimiz akraba
yaninda kaldigimiz i¢in bildigimiz lezzetler oluyor. Ancak farkli bir yere gidersek kesinlikle eger varsa tabi
yoreye ait farkli lezzetleri deneyimlemeyi tercih ederim.” seklinde cevap vermistir. DT11 “Gastronomi
amagl seyahat edecegimiz zaman Once bir aragtirma yapariz ve o yoreye seyahat ederiz. O zaman bizim
icin yeni seyler denemek 6n plana ¢ikiyor. Dede evinde kalmaya gittigimizde ise daha c¢ok bildigimiz
lezzetlere yoneliyoruz ve ikisi de bizim igin ¢ok cezbedici.” seklinde yorum yaparak anavatan
seyahatlerinde Onceligin yeni lezzetler tatmak oldugunu belirtmistir. DT14 kodlu katilimci ise “Bildigim
lezzetlerden ziyade daha Once tatmadigim lezzetleri deneyimlemeyi her zaman tercih ederim.” yanitini
vermistir.

4.3. Gastronomi Amach Anavatan Seyahatlerinde Mekansal Tercihler

Calismanin ti¢lincii sorusu, “Anavatana seyahat ettiginizde yerel lezzetleri akraba yaninda m1 yoksa
restoranlarda m1 deneyimlersiniz?” seklinde hazirlannmstir. Ilgili soruya verilen yanitlar, katilimcilarm
onemli bir kisminin restoran veya lokantalari tercih ettigini ortaya ¢ikarmistir. DT8 kodlu katilimer sz
konusu soruya “Anavatanimda pek fazla akrabamiz yok. Dolayisiyla memlekete degil de farkli sehirlere
seyahat ediyoruz. Yeni seyler denemek icin anavatanda 6zel bir sehir secip oraya gidiyoruz ve o sehri
deneyimliyoruz. Yorenin restoranlarina gidip yeni lezzetler tatmaya ¢alisiyoruz.” seklinde yanmit vermistir.
Diger bir katilimer DT11 “Ben siirekli yenilik arayisinda olan biriyim. Dolayisiyla ben her zaman yeni
lezzetler tatmayi ve farkl restoranlarda yeni deneyimler edinmeyi tercih ederim. Zaten seyahat amacim da
yeni tatlar deneyimlemek.” seklinde goriis bildirerek anavatan seyahatlerinde tercihinin yenilik ve
restoranlardan yana oldugunu ifade etmistir. DT13 kodlu katilimer ise, “Bu soru bana 6nceden sorulsa
akraba yaninda derdim ancak esimle birlikte seyahat anlayisim da degisti ve artik yeni tatlar deneyimlemek
farkli seyler tatmak istiyoruz ve dolayisiyla cevabim restoranlar olacak.” seklinde yanit vermis ve tercihinin
zaman i¢inde degisim gosterdigini vurgulamustir.
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4.4. Anavatam Gastronomik Amaclarla Ziyaret Etme Niyeti

Calismanin son sorusu ise, “Sirf anavatana 6zgii lezzetleri 6zlediginiz veya yeni bir lezzeti duyup
merak ettiginiz i¢in anavatana seyahat eder misiniz?” seklinde gelistirilmistir. Katilimeilarin ¢ok biiyiik bir
kismi, gelecekte anavatana gastronomik amaglarla seyahat etmeyi diigiindiiglinii belirtmistir. Kayda deger
sayida katilime1 ise gegmiste bu amaglarla Tiirkiye’ye seyahat ettigini belirtmistir. iki katilime1 gelecegi 6n
goremedigini belirterek konuya ¢ekimser yaklasirken, bir bagka katilime1 ise kendisi i¢in seyahat edilecek
anavatan destinasyonunda dnceligin deniz-kum-giines turizmi agisindan elverigli olmas1 gerektigi belirtmis
ve ardindan gastronomi faktdriiniin etkili oldugunu eklemistir. DTS kodlu katilimci1 daha 6nceden de bu
amagla seyahat ettigini belirtmis ve bu seyahatlerin gelecekte tekrarlanabilecegini vurgulamigtir. DT12
kodlu katilimci ilgili soruya “Ben hamsili pilav icin, ailem ise Karadeniz'e 6zgii cesitli yiyecekleri tatmak
icin Trabzon'a yilda en az bir kez hep birlikte geliyoruz.” yanitim1 vermistir. DT13 kodlu arastirmac ise,
daha once Hatay’a gastronomik amaglarla geldigini ve Covid-19 salgini sonrasinda yine ayni amaglarla
seyahate cikabilecegini ifade etmistir. DT14 ise, yasadig1 yerde Tiirk restoranlarinin bulundugunu ancak
asla yerinde tadilan bir Tiirk yemeginin yerini tutmayacagini belirtmistir.

SONUC

Bu ¢aligma, ikinci kusak gé¢men bireylerin anavatan seyahatlerinde, gastronominin etkisinin ne
diizeyde oldugunu belirlemek amaciyla gerceklestirilmistir. Uluslararasi alan yazin incelendiginde cesitli
diaspora gruplarinin anavatan seyahatlerindeki motivasyonlar incelenmis ve bu motivasyonlardan bazilari
0zel olarak ele alinmistir. Ancak gé¢men bireylerin anavatana gerceklestirdikleri seyahatlerinde yoresel
lezzetlerin roliiniin belirlenmesine yonelik bir arastirmaya rastlanamamuistir. Dolayisiyla gogmen bireylerin
anavatan seyahatlerinde gastronominin ve mutfak kiiltlirlinliin roliinii yasanan deneyimler agisindan
belirlemek alan yazina katki saglayacaktir.

Caligmada ikinci kusak gé¢gmen Tiirklerin anavatan seyahatlerine gastronominin etkisinin yani sira,
katilimeilarin gelecekte gastronomik amaclarla anavatana seyahat edip etmeyecekleri de incelenmistir.
Katilimcilarin anavatan seyahatlerinde ilk tercihinin daha 6nce denemedigi lezzetlerden yana mi1 yoksa daha
Onceden bildigi ve deneyimledigi lezzetlerden yana m1 oldugu arastirmanin bir bagka sorusuydu. Son olarak
katilimcilardan anavatan ziyaretlerinde gastronomik lezzetleri nerede deneyimledikleri sorusuna yanit
vermesi beklenmistir.

Ikinci kusak gd¢men Tiirklerin anavatan seyahatlerinde gastronominin etki diizeyini belirlemeye
yonelik sorulan soruya katilimcilarin 6nemli bir kisminin yaniti, gastronominin anavatan seyahatlerindeki
roliiniin oldukga yiiksek oldugu yoniinde olmustur. Tiirkiye, ikinci ve sonraki kusak gégmen Tiirkler ile bag
kurmak ve bu bagi giiclendirmek adina bir¢ok {iilkenin sahip olmadigi birgok avantaja sahiptir.
Katilimcilardan elde edilen verilere gore Tiirk mutfaginin sadece yemek ve i¢eceklerden ibaret olmadigi,
anavatan ile gbgmen bireyler arasinda bag kurmak ve var olan bag1 korumak agisindan 6énemli faktorlerden
biri oldugu goriilmektedir. Ik kusak gd¢menlerin anavatana baglilik seviyelerinin oldukca yiiksek oldugu
cesitli arastirmalarda ortaya ¢ikarilmustir. Ikinci ve sonraki kusak gdg¢men bireyler icin ise bu durum
ebeveynlerin konuya ilgisine ve anavatan seyahatlerine baghdir. Tiirk mutfak kiiltiirli, gdgmen bireylerin
koklerine, anavatana olan baglarina ve kiiltiirel miraslarina agilan bir kap1 olarak goriilebilir.

Aragtirma bulgularina gore, ikinci kusak gogmen bireyler gastronomi konusunda yenilige agik
bireylerdir ve Oncelikleri genel olarak yeni ve daha once tatmadigi lezzetleri deneyimlemek oldugu
sOylenebilir. Bu dogrultuda gé¢men bireylerin, popiiler destinasyonlara gore daha az turist ¢eken (Edirne,
Tekirdag vb.) yerler basta olmak iizere gesitli bolgelerde faaliyet gosteren yerel isletmelere turizm geliri
getirme noktasinda 6nemli bir potansiyele sahip olduklari sdylenebilir. Ayrica katilimeilarin 6nemli bir
kismi, gelecekte anavatana gastronomik amaglarla seyahat edebilecegini ifade etmektedir. Bu dogrultuda
diaspora turistlerine yonelik olusturulacak pazarlama stratejileri igerisine yoresel tatlarin da entegre edilmesi
faydali olacaktir. Tirk diasporasinin anavatana seyahat etmesinde en onemli faaliyetlerden biri haline
doniisebilecek, diizenli olarak hazirlanacak olan bir diaspora festivali siirdiiriilebilirlik agisindan énemli bir
adim olarak goriilebilir.
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Birgok durumda kiigiik bir 6rneklem grubu ile yapilacak bir arastirma, bir fenomeni ¢esitli bakis
acilarindan inceleme firsati sunmaktadir. Bununla birlikte kiigiik bir 6rneklem grubu ile gergeklestirilen
arastirmalar fenomen hakkinda daha detayli ve bireysel anlayis saglamaktadir (Myers, 2020). Bu ¢alisma
kiigiik bir drneklem grubu ile gergeklestirilmistir. Bulgularin, arastirma evrenine genellenmesi miimkiin
degildir ancak konu ile ilgili yapilmis herhangi bir ¢alismanin bulunmamasi aragtirmanin 6zgiinliiglinii 6n
plana ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte yapilan bu arastirmanin literatiire katki saglayacagi ve gelecekte
yapilacak ¢aligmalarin 6niinii agacagi 6n goriilmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT
Examining of Gastronomy Factor in the Homeland Travels of the Second Generation
Turkish Diaspora

INTRODUCTION

People participate in touristic activities by moving away from the places they live under the influence of
various motivations. However, it can be said that the situation is slightly different for immigrants.
Immigrants may want to visit the places where they lived before settling in the host country, and this return
request is highly likely to come true (Pearce, 2012). The longing for relatives and friends and the longing
for the past underlie the desire to travel to the homeland, which appears especially in the first generation
immigrant individuals and which gradually increases over time.

It can be said that the sense of curiosity rather than the feeling of longing comes to the forefront in the travels
of the second generation immigrants to the homeland. As a result of curiosity, travel to the homeland takes
place and if the second generation immigrants and the next generation immigrants are satisfied with the
journey to the homeland, their travels to the homeland become more frequent and the bond between the
immigrant and the homeland becomes stronger. Subsequently, it can lead to the emergence of various
motivational factors in travels to the homeland.

Huang, Hung, and Chen (2018) focused on the Chinese diaspora in their research and determined that the
participants had various travel motivations in their homeland travels. Ciki and Kizanlikli (2021), focusing
on the homeland travels of second-generation immigrant Turks, revealed that diaspora tourists have various
motivations to travel to the homeland, as in the study of Huang et al. (2018) focusing on the Chinese
diaspora. In both studies, it was concluded that more detailed research should be done on whether the local
foods and the delicacy of the homeland, which are seen as the motivation for travel to the homeland by the
participants, are a travel motivation. These two studies form the basis of the research. From this point of
view, the aim of the research is to determine the effect of gastronomy on the travel motivations of the second
generation immigrant Turks living in Germany.
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LITERATURE REVIEW

The first use of the concept of diaspora, which includes the connections between immigrants and the country
of origin and used to express the communities that left their country of origin, was used to describe the
communities that had to immigrate from their homeland. After 1980, the concept of diaspora was seen as
incomplete and the concept started to be defined in different ways (Butler, 2001: 189). Towards the end of
the twentieth century, diaspora studies became more frequent and almost every immigrant community began
to be presented as a diaspora (Shuval, 2000: 41).

After the semantic expansion, the concept of diaspora began to be examined in two different ways, classical
and contemporary/modern diaspora (Baser, 2013). With the emergence of the concept of contemporary
diaspora, many countries around the world have defined their citizens living abroad as diaspora and have
developed various strategies for them. These strategies trigger diaspora communities to travel to their
homeland and enable them to bond with the homeland.

When the international literature is examined, it is possible to come across various definitions in the concept
of diaspora tourism, as in the concept of diaspora. One of the most interesting definitions made, belongs to
Basu. Basu (2004: 152) defines diaspora tourism as “an almost spiritual visit that separates itself from all
touristic activities seeking pleasure, although the visits of immigrant individuals to the homeland are more
important than other touristic visits”.

Huang, Hung, and Chen (2018) focused on the Chinese diaspora in their research and tried to determine
their motivation to travel to the homeland by comparing the surveyed Chinese diaspora in generations. In
line with the findings, the researchers suggested that scientific research should be conducted on whether
local foods and delicacy belonging to the homeland are diasporic travel motivation.

Focusing on the second generation Turkish diaspora, Ciki and Kizanlikl1 (2021) determined that more than
one source of motivation underlies the travels of the Turkish diaspora to the homeland. In addition, it has
been determined that a great majority of second generation immigrant Turks (81.4%) consider experiencing
local tastes as motivation in their homeland travels, according to the item “enjoying Turkish cuisine™ in the
scale prepared to determine the motivation of immigrants in their homeland travels.

The concept of gastronomy is a branch of art and science that can connect the concepts of cuisine, identity
and destination and reveal the difference between the destination visited and the culture in which the visitor
lives (Ersahin and Kizilirmak, 2019). Travels to get to know the local cuisine of a destination and to
experience the delicacies specific to the destination play an important role in getting to know different
cultures (Dimitrovski and Crespi-Vallbona, 2017). This research is about how the motivation of diasporic
individuals to experience tastes unique to their homeland affects their travels. The effect of gastronomic
tourism, which is accepted as an important niche market in bringing different cultures together, on the travels
of diaspora communities to the homeland constitutes the problem of the research.

METHODOLOGY
The aim of this study is to determine the role of gastronomy factor in the travels of second generation
immigrant Turks to the homeland. Accordingly, second generation immigrant Turks living in Germany were
determined as the focus of the study. Since it is not possible to reach all of the second generation Turks
living in Germany, data were collected using the quota sampling method.
A semi-structured interview form was created in order to determine the gastronomy factor in the homeland
travels of the second generation immigrant Turks. The interview form, which consists of four questions,
was prepared in accordance with the purpose of the research by making use of the relevant literature. The
semi-structured interview questions are given below:

e What is the role of food-beverage and gastronomy in your travels to the homeland?

e When you travel to the homeland, do you experience the delicacies you know before, or do you

experience different delicacies that you have not tasted before?
e Whenyou travel to the homeland, do you experience local delicacies with relatives or in restaurants?
e Would you travel to Turkey just to experience the tastes unique to the homeland?
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FINDINGS

Of the 18 second-generation immigrant Turks participating in the study, 13 are male and 5 are female. While
the ages of the participants varied between 21 and 27, a significant part of them had at least undergraduate
education. When the participants are evaluated in terms of their monthly income levels, it is seen that there
is a density between 1001-2000 and 2001-3500 Euros. Participants were numbered and coded as 'DT'.

The first question of the study is “What is the role of food-beverage and gastronomy in your travels to the
homeland?”” was created and directed to second generation immigrant Turks. The participant, coded as DT2
“We travel to the motherland as often as we can, and gastronomy plays a great role in these travels. Along
with me, my father also likes Edirne fried liver. Our hometown, Tekirdag, but before or after we come to
Tekirdag, we definitely go to Edirne and pray with fried liver. It has become a tradition for us now.” replied
as.

Another question of the study is "When you travel to the homeland, do you experience the delicacies you
know before, or do you experience different delicacies that you have not tasted before?" prepared. The
participant with the code DT1 “Even though we experience many tastes, new tastes can always be
encountered because Turkish cuisine is extensive. But if you ask my first choice, | can say the delicacies |
know. | wouldn't want to go back to Germany without experiencing the buryan kebab, which is an
indispensable taste for me.” said.

The third question of the study was, “When you travel to the homeland, do you experience local delicacies
with relatives or in restaurants” prepared. The answers given to the related question revealed that a
significant part of the participants preferred restaurants. Participant DT8 “We don't have many relatives in
my homeland. Therefore, we travel to different cities, not hometown. To try new things, we choose a special
city in the homeland and go there and experience that city. We try to go to the restaurants of the region and
try new tastes.” replied as.

The last question of the study “Would you travel to Turkey just to experience the tastes unique to the
homeland?” shaped like was developed. A great majority of the participants stated that they intend to travel
to their homeland for gastronomic purposes in the future. A significant number of respondents stated that
they had traveled to Turkey for these purposes in the past.

CONCLUSION

The answer of a significant part of the participants to the question asked to determine the effect level of
gastronomy in the homeland travels of the second generation immigrant Turks was that the role of
gastronomy in their homeland travels is quite high. Turkey has many advantages that many countries do not
have in order to establish and strengthen the bond with the second and next generation immigrant Turks.
According to the data obtained from the participants, it is seen that Turkish cuisine is not just about food
and beverages, it is one of the important factors in establishing and maintaining a bond between the
homeland and immigrant individuals.

According to the research findings, second generation immigrant individuals are open to innovations in
gastronomy and it can be said that their priority is to experience new and never tasted delicacies in general.
In this direction, it can be said that immigrant individuals have a significant potential to bring tourism
income to local businesses operating in various regions, especially in places that attract less tourists (Edirne,
Tekirdag, etc.) than popular destinations. In addition, a significant part of the participants state that they can
travel to the homeland for gastronomic purposes in the future.

In many cases, a study with a small sample group offers the opportunity to examine a phenomenon from
various perspectives (Myers, 2020). This study was carried out with a small sample group. It is not possible
to generalize the findings to the research population, but the absence of any study on the subject highlights
the originality of the research. However, it is anticipated that this research will contribute to the literature
and pave the way for future studies.
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