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Ozet

Bu c¢aligma, hizla biiyiiyen dijital gégebelik olgusunun, yani nomadik turizmin altinda yatan motivasyonlari
Rasyonel Se¢im Teorisi ve Gosteriggi Tiiketim Teorileri kapsaminda disiplinler arasi bir yaklasimla incelemektir.
Dijital gécebeler uzaktan c¢alisma imkanlarini kullanarak cografi kisitlamalar olmaksizin, siirekli seyahat eden
bireyler olarak tanimlanmaktadirlar. Bu yasam tarzin1 benimseme nedenlerini anlamak turizm sektorii agisindan
destinasyon gelistirme ve stratejik siirdiiriilebilirlik bakimindan 6nem arz etmektedir.

Rasyonel se¢im teorisi agisindan dijital gécebelerin destinasyon seg¢imlerinde temel olarak ekonomik faydalari
(diisiik yagsam maliyetleri), kariyer firsatlarini ve yagam kalitesini maksimum diizeye ¢ikarma arayisinda olduklari
diistiniilmektedir. Diger taraftan da gosterisli tiiketim teorisi, bireylerin tiikketim davranislarinin, sadece fayda ile
degil ayn1 zamanda sosyal statii, kisisel markalagma, farklilik yaratma ve deneyimleri ile kendini gdsterme
cabalarin1 da kapsamaktadir. Sosyal medya aracilifi ile seyahat deneyimlerinin gosterilmesi ile statii edinme,
kisisel markalagma, farklilik yaratma ve deneyim biriktirme seklinde ortaya ¢ikabilmektedir. Arastirma konusu
ile ilgili heniiz genis ¢ap1 arastirmalar yapilmadigindan su an mevcut literatiir genellikle rasyonel ve gosterisli
tiketim motivasyonlarin1 ayr1 olarak degerlendirmektedir. Ayrica demografik o6zellikler agisindan da bu
motivasyonlar ayri bigimlerde heniiz ele alinmamis, bu agidan ¢aligmalar yapilmamistir. Bu agidan bu ¢alisma,
Yapisal Esitlik calisma, Yapisal (YEM) gibi gelismis istatistik tekniklerini kullanarak rasyonel ve gosterisci
tilketim teorilerinin dijital gdcebelerin nomadik turizme yonelik tutumlarimi biitiinciil olarak ele almayi
amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Rasyonel Se¢im Teorisi, Gosteris¢i Tiiketim Teorisi, Nomadik Turizm, Dijital Go¢ebelik.

A COMPARISON OF ATTITUDES TOWARD NOMADIC TOURISM FROM THE

PERSPECTIVES OF RATIONAL CHOICE AND CONSPICUOUS CONSUMPTION THEORIES
Abstract
This study aims to examine the underlying motivations of the rapidly growing phenomenon of digital nomadism,
referred to as nomadic tourism, through an interdisciplinary perspective grounded in Rational Choice Theory and
Conspicuous Consumption Theory. Digital nomads are defined as individuals who continuously travel without
geographical constraints by utilizing remote working opportunities. Understanding the reasons behind adopting
this lifestyle is of significant importance for the tourism sector in terms of destination development and strategic
sustainability. From the perspective of rational choice theory, digital nomads are assumed to seek to maximize
economic benefits (such as lower living costs), career opportunities, and quality of life when selecting destinations.
On the other hand, conspicuous consumption theory suggests that individuals’ consumption behaviors are shaped
not only by utility but also by efforts related to social status, personal branding, differentiation, and self-expression
through experiences. In this context, the display of travel experiences via social media may manifest as status
acquisition, personal branding, differentiation, and experience accumulation. As large-scale empirical research on
this topic remains limited, the existing literature generally examines rational and conspicuous consumption
motivations separately, while demographic differences in these motivations have also been largely overlooked.
Accordingly, this study aims to address these gaps by employing advanced statistical techniques, such as Structural
Equation Modeling (SEM), to holistically examine the effects of rational and conspicuous consumption
motivations on digital nomads’ attitudes toward nomadic tourism. The findings reveal that nomadic tourism is
shaped not only by economic and individual benefits but also by identity construction, social visibility, and
experiential values. These results contribute to a deeper understanding of the digital nomad market and offer
important implications for destination managers and tourism stakeholders in developing targeted marketing
strategies and sustainable destination management practices.
Keywords: Rational Choice Theory, Conspicuous Consumption Theory, Nomadic Tourism, Digital Nomadism.
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GIRIS

Yirmi birinci yiizyil, kiiresellesmenin derinlik kazanmasi, bilgi ve iletisim teknolojilerinde

yasanan yenilikler ile ¢aligma bi¢imlerinde meydana gelen, doniisiimlerin i¢ ice gegtigi bir donem olarak
degerlendirilmektedir. Bu doniigiim siirecinin turizm sektorii iizerindeki yansimalarindan biri, dijital
gocebelik olgusu araciligiyla yeni bir Pazar alanmin ortaya ¢ikmasidir. Dijital gocebeler genellikle
uzaktan calisma yetkinligine sahip dijital teknolojilerle yogun bi¢imde etkilesimde bulunan, mekansal
sinirlardan bagimsiz hareket edebilen, uluslararas1 diizeyde seyahat edebilen ve farkli kiiltiirlerle
etkilesime girerek ¢esitli deneyimler edinmeyi amaglayan bireyler olarak tanimlanmaktadir
(Hannonen,2019; Thompson, 2018; Cook vd., 2019). Bu yasam bi¢imi yalnizca seyahat etmeyi degil,
ayn1 zamanda bir hayat anlayisini esnek bir ¢alisma diizenini ve kendine has tiiketim aliskanliklarini1 da
icermektedir. Dijital gdcebelik bireylerin 6zglir olma arzular, kiiltiirel etkilesimlerini ¢ogaltma istekleri
teni insanlarla tanisma egilimleri ve hem kisisel hem de profesyonel olarak ilerleme beklentileri gibi pek
cok unsurla dogrudan baglantilidir (Reino ve Calado, 2018).
Bu makale, dijital gb¢ebelerin nomadik turizme yonelik tutumlarini, iktisadi ve sosyolojik disiplinlerin
iki temel teorik ¢atisi olan rasyonel secim teorisi ve gosterisli tiiketim teorisi perspektifinden analiz
etmeyi amaglamaktadir. Rasyonel Se¢im Teorisinin kurucusu olarak bildigimiz Becker (1976), Rasyonel
secim teorisini bireylerin kendi faydalarin1 maksimize etmek igin bilingli, mantiksal ve hesapli kararlar
almasi olarak tanimlamistir. Bu tanim dijital gogebelerin nomadik yasam tarzini benimserken, yasam
maliyetleri, kariyer firsatlari, verimlilik artis1, yasam kalitesi, kisisel gelisim gibi unsurlar1 rasyonel bir
cercevede degerlendirmelerini kapsamaktadir.

Diger taraftan (Veblen,1899)’in savundugu gosterisli tiikketim teorisi ile bireyler, statii, prestij,
toplumsal taninma ve Ozgiirlik arayisi dogrultusunda tiiketim aligkanliklarini gelistirmektedir.
Gilinlimiizde sosyal medya platformlarinin yaygin bir bigimde kullanilmas1 ve bireylerin kigisel marka
insa etmesi yoniindeki egilimlerinin artig gostermesi, dijital gogebelik olgusunun yalnizca bir yasam
tarzi degil, ayn1 zamanda toplumsal statli gostergesi ve gosterise dayali tiiketim pratiklerinin bir
yansimasi olarak da degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir (Pine ve Gilmore, 1999). Dijital
gocebelerin farkli destinasyonlarda c¢ekilen fotograflarini sosyal medya {izerinden paylagmalari,
Ozgiirliklerini  vurgulamalar1 ve kiiresel bir toplulugun pargast olma ¢abalari gosterisei
motivasyonlarinin birer 6rnegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle nomadik yasam tarzinin sadece
rasyonel faydalar saglamakla kalmayip ayni zamanda bireylerin sosyal ¢evrelerinde prestij ve taninma
arzularimi da gidermeye yonelik hizmetler sundugunu gérmemiz miimkiindiir.

Bu kapsamda caligmanin temel amaci, Dijital gogebeligin birincil amaci, dijital gdgebelerin
nomadik turizme yonelik tutumlarin etkileyen rasyonel ve gosterisli tilketim motivasyonlarinin detayli
olarak incelenmesi ve karsilagtirmaktir. Boylelikle, dijital gocebe pazarinin daha iyi kavranmasi, turizm
endiistrisi acgisindan bu turistik iirline yonelik hizmetlerini diizenlemesi ve destinasyonlarin dijital
gdcebeler agisindan cazibesinin artirilmasi, siirdiiriilebilir stratejilerin gelistirilmesine bilimsel olarak da
katkilar saglayacaktir. Calismadan elde edilecek bulgular 6zellikle yerel yonetimler ve turizm isletmeleri
icin altyapi, hizmet ve pazarlama agisindan da 6nem tagiyacaktir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Dijital Gogebelik, Rasyonel Secim ve Gosterisci Tiiketim Teorileri

Dijital gdgebelik olgusunun artan popiilaritesi, yasam tarzinin altinda yatan motivasyonlari
anlamak acisindan disiplinler arasi bir literatiir taramasi1 yapmayi gerekli kilmaktadir. Bu bolim,
nomadik turizm baglaminda dijital gogebeligi agiklayan rasyonel secim teorisi ve gosterisli tiikketim
teorileri kapsaminda yerli ve yabanci literatiirde yer alan temel kavramlari, teorik bosluklar1 ve mevcut
olan bulgular1 harmanlayarak detayli bir sekilde ele almaktadir.

1.2. Dijital Gogebelik

Dijital gocebeler, bilgi ve iletisim teknolojilerinden yararlanarak, mekandan bagimsiz bir
bigcimde c¢aligabilen, belirli bir ofise ya da kalic1 bir ikamet adresine bagli olmaksizin siirekli hareket
halinde bulunan bireyler olarak tanimlanmaktadir (Ili ve Biiyiikbaykal,2023). Bu tamimin temelini
olusturan iki asli unsur bulun aktadir. S6z konusu bilesenler, mekansal bagimsizlik ve siirekli hareketlilik
olarak ifade edilebilir (Reino ve Calado,2018). Dijital gdcebelik kavramu ilk olarak 1990’11 yillarin
baslarinda Makimoto ve Manners (1997) tarafindan savunulmustur. Ancak bu kavramim gelisip
yayginlagmasi 2010°1u yillara kadar devam etmis ve bu tarihten sonra da sik sik kullanilmistir (Nash ve
Jarrahi,2021). Yapilan ¢aligmalarda dijital gécebelik uzaktan galiganlar, serbest meslek sahipleri olarak
iki sinifta toplanmaktadir (Ili ve Biiyiikbaykal, 2023). Dijital gécebeligin temel bilesenleri arasinda,
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bireysel 0zgiirliigiin 6n plana cikarilmasi; yalnizca bir mesleki faaliyet alam1 olmaktan ziyade ayni
zamanda yeni sosyal iligkiler gelistirme amaciyla kisisel 0zgiirlik arayismin siirdiiriilmesi, kisisel
deneyimlerin merkezde tutulmasi, is-yasam dengesi ile motivasyonun dengede tutulmaya ¢aligilmasi
yer almaktadir (Nasir ve Erdogan, 2022). Tiirkiye’de dijital gogebelikle ilgili yapilmis ¢alismalarin son
donemlerde 6zellikle de pandemi doneminde artig gosterdigi bilinse de bu konuda ¢ok az ¢alismanin
oldugu bilinmektedir (Ozkaya ve Polat, 2021). Bu kapsamda Kocaman tarafindan (2022) yilinda
yapilmig bir calismada dijital gbcebelik aragtirmalarinin turizm alaninda artig egiliminde oldugu ve
gelecekte bu caligmalarin daha da artacagi lizerinde durulmustur.

1.3. Rasyonel Se¢cim Teorisi ve Nomadik Turizm Motivastonlari

Rasyonel se¢im teorisi, tiiketicilerin kit kaynaklar karsisinda kendi faydalarini artirmak igin
rasyonel ve mantikli kararlar alinmast hususunda ortaya atilmis ekonomik ve sosyolojik bir teoridir
(Becker,1976). Bu teoriye gore tiiketiciler bir eylemi gergeklestirmeden dnce fayda maliyet analizlerini
yaparak faydasi en yiiksek seviyede olan segenegi tercih ederler. Dijital gogebelikte rasyonel secim
teorisi motivasyonlari genel olarak dort ana unsur etrafinda toplanir:

Ekonomik Faydalar: Rasyonel motivasyon denildiginde en 6nemli husus yasam maliyetlerini
diisiiriilmesidir. Dijital gocebeler yiiksek yasam maliyetlerine sahip, bulunduklar1 yerden ayrilarak
maliyeti daha diisiik destinasyonlari tercih ederek alim giiclerini artirmay1 hedeflemektedirler (Cook vd.,
2019; Thompson, 2018). Dijital gdcebeler, konut, gida ulasim ve rekreasyon giderlerinin daha diisiik
oldugu bolgeleri tercih etmekte ve ekonomik faydalari 6nemli bir ¢ekim faktorii olarak
degerlendirmektedirler (Miiller, 2016; Reichenberger, 2018).

Kariyer ve Is Firsatlar1: Rasyonel seg¢im ayni zamanda kariyer olanaklarmin genisletilmesiyle de
dogrudan iligkilidir. Dijital gdgebeler, uzaktan ¢aligma olanaklar araciligiyla kiiresel is giicli piyasasina
erisim saglayabilmekte, cesitli sektorlerde faaliyet gosterebilmekte ve kendi girisimlerini hayata
gecirme esnekligine sahip olabilmektedirler (Reino ve Calado,2018). Bu durum, geleneksel ofis
ortamlarinin getirdigi kisitlarin ortadan kalkmasiyla birlikte, is yasam dengesini kendi kosullarina gore
yeniden yapilandirmalarina olanak tanimaktadir (Gerdenitsch, 2017).

Yasam Kalitesi ve Cevre: Bireyler, rasyonel bir se¢cim olarak yagam standartlarini yiikseltecek iklim
kosullarina dogal peyzajlara, sosyal etkilesim olanaklarina ve g¢esitli aktivite imkanlarina sahip
destinasyonlara yonelmektedirler. Daha diisiik stres diizey, artan bos zaman olanaklar1 ve daha nitelikli
bir sosyal yasam beklentisi bu tercihlerin arka planinda yatan temel rasyonel gereksinimler arasinda yer
almaktadir (Reichenberger,2018). Sertel ve Cakir (2023) ve Demirel 1li (2023) tarafindan
gerceklestirilen caligmalarda, dijital gogebelerin destinasyon tercihlerini sekillendiren rasyonel etmenler
arasinda giivenlik, internet alt yapisina erisim ve yasam maliyetlerinin belirleyici unsurlar olarak 6ne
ciktig1 ifade edilmistir.

Saghk ve Refah: Bazi dijital gocebeler, rasyonel tercih dogrultusunda daha saglikli beslenme
olanaklari, acik hava temelli etkinlikler veya ulagilabilir saglik hizmetleri sunan lokasyonlara
yonelmektedirler. Bu durum bireylerin genel yasam memnuniyetini ve refah diizeyini yiikseltme
amacina katki saglamaktadir (Mancinelli, 2020). Kaliteli ve siirdiiriilebilir bir saglik sistemi dijital
gocebelerin Ozellikle uzun vadeli ikamet planlar1 yaparken goz Oniinde bulundurduklari baglica
belirleyici unsurlardan biri olarak dne ¢ikmaktadir (Thompson, 2019).

1.4. Gosterisci Tiiketim Teorisi ve Nomadik Turizm Motivasyonlari

Gosterise dayali tiiketim kuramu ilk olarak Thorstein Veblen tarafindan 1899 yilinda yayimlanan
Ayak Smifin Teorisi adli eserinde ortaya konulmustur. Bu yaklasima gore bireylerin tiiketim
pratiklerinde yalnizca fayda maksimizasyonu on planda degildir. Yararin yani sira toplumsal statii,
prestij, giic arzusu ve sosyal taninma istegi de dnemli bir motivasyon kaynagidir. Tiiketilen mal ve
hizmetler, bireyin toplumsal hiyerarsideki konumlar ifade etmeleri ve arzu edilen statiiye ulasmalarini
saglayacak birer ara¢ islevi gdrmektedir (Goldsmith vd., 1996; Mason,2001). Bu baglamda dijital
gocebelik yasam bicimi icerisinde de gosterise dayali tiikketime yonelik cesitli  Orneklere
rastlanabilmektedir.

Sosyal Statii ve Prestij: Dijital gogebelik, sosyal medya mecralarinda paylasilan idealize edilmis
seyahat gorselleri ve 6zgiir yasam tarzi anlatilar1 araciligiyla bir statii gostergesi niteligi kazanmistir
(Thompson,2018; Pine ve Gilmore,1999). Farkli cografyalarda ikamet etmek, ¢esitli kiiltiirel deneyimler
yasamak ve bagimsiz bir yasam bi¢imi siirdiirmek bazi bireyler agisindan 6zgiirliilk ve basariy1 temsil
eden bir sembol haline gelebilmekte; bu durumda onlarin sosyal c¢evrelerindeki itibarini
artirabilmektedir (Atanasova,2022). Uluslararasi diizeyde taninan dijital gocebelerin yagsam bigimleri
yeni dijital gdcebeler agisindan 6rnek alinabilecek rol modeller olarak degerlendirilebilmektedir (1li ve
Biiyiikbaykal,2023).
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Ozgiirliik ve Farklilik Arayis1: Gosterise dayali tiiketim yalnizca maddi zenginlikle degil, ayn1 zamanda
bireysel Ozgiirlik ve farklilhik arayisiyla da iliskilendirilmektedir (Belk,1988). Dijital gocebelik
gelencksel yasam ve ¢alisma kaliplarinin 6tesine gegerek bireyin kendini siradan olanlardan ayrigtirma,
cesitli deneyimlerle kimlik insasim giiclendirme ve kiiresel yurttaslik idealine ulasma arzusunu tatmin
edebilmektedir. Bu egilim, bireyin kendini 6zel hissetme ve bu farklilig1 sosyal gevresine yansitma
gereksiniminden kaynaklanabilir (Atanasova, 2022).

Kisisel Markalasma ve Sosyal Etkilesim: Ozellikle influencer kiiltiiriiniin yayginlik kazanmasiyla
birlikte, dijital gocebeler yasam tarzlarini kisisel bir marka kimligine doniistiirebilmektedir. Seyahat
bloglar1 video giinliikleri(vloglar) ve sosyal medya platformlari araciligi ile deneyimlerini paylasmalari
hem bir gelir modeli olusturmakta hem de begeni ve takip¢i kazanimi yoluyla sosyal onay ve taninirlik
elde etmelerine olanak saglamaktadir (Oztiirk ve Y1lmaz,2020; Unal,2020). Bu olgu Veblen’in ortaya
koydugu” bos zamanin gdsteris amach tiiketimi” (conspicuous consumption of leisure) kavraminin
cagdas bir yansimasi olarak da degerlendirilebilir.

Deneyim Ekonomisi ve Koleksiyonculuk: Pine ve Gilmore (1999) tarafindan gelistirilen deneyim
ekonomisi yaklasimi, modern tiiketicilerin artik yalnizca iirlin veya hizmet satin almakla yetinmeyip,
kalic1 ve anlamli deneyimler arayisinda olduklarini vurgulamaktadir. Dijital gogebeler agisindan farkl
cografyalarda yasamak ya da calismak, aym1 zamanda deneyimsel bir birikim siireci anlamina
gelmektedir. Bu birikimler bireyin kisisel 6zgiirligiinii ve sembolik sermayesini goriiniir kilma arzusu
ile baglantilidir. Bu durum dolayli da olsa gosteris temelli tiiketim kaliplariyla Ortiisen bir egilim
sergilemektedir (Akin, 2021).

1.5. Teorik Entegrasyon ve Bosluklar

Hem rasyonel se¢im teorisi hem de gosterigli tiikketim teorileri, dijital gég¢ebelerin goger turizm
egilimlerini agiklamada belirli bir analitik ¢er¢eve sunmaktadir. Ancak mevcut literatiirdeki ¢calismalarin
biiylik bir boliimii bu iki motivasyon kaynagini biitiinciil bir yaklagimla ele almak yerine genellikle
birbirinden bagimsiz bicimde incelemektedir. Ornegin bazi arastirmalarda dijital gdgebelerin
destinasyon tercihlerinde ekonomik avantajlar ve ¢aligma olanaklari 6n plana ¢ikarilirken (Sertel ve
Cakar, 2023; Ozkaya ve Polat, 2021), diger calismalarda ise sosyal medya goriiniirliigii ve yasam tarzi
temsilleri merkeze alinmaktadir (li ve Biiyiikbaykal,2023; Atanasova, 2022).

Literatiirde dikkat ¢eken onemli bosluklardan biri, dijital gogebelerin karar alma siireclerinde
rasyonel ve gosteris temelli motivasyonlarin goreli agirliklarinin ne diizeyde oldugu ve bu iki
motivasyon kiimesinin birbirini hangi bi¢cimlerde etkilediginin heniiz tam olarak ortaya konulamamis
olmasidir (Akin, 2021). Bununla birlikte, dijital gogebelerin demografik 6zelliklerinin s6z konusu
motivasyonlar iizerindeki ayristirict etkileri de literatiirde yeterince derinlemesine incelenmemistir.
Nitekim dijital gogebelige yeni adim atmis geng bireylerde sosyal medyada goriiniir olma ve gosteris
temelli tiiketim yoneliminin daha baskin oldugu, buna karsin daha deneyimli gocebelerde ise fayda
odakl1 rasyonel tercihlerinin 6n plana ¢iktig1 gézlemlenmektedir (Kocaman, 2022).

2. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

2.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin temel amaci, dijital gocebelerin nomadik turizme iliskin tutumlarini, Rasyonel
Sec¢im Kurami ve Gosterige Dayali Tiiketim Kurami ¢ergevesinde ¢ok boyutlu ve analitik bir yaklagimla
incelemektir. Calisma kapsaminda Tiirkiye’de internet erisimine sahip bireylerin dijital gocebelik
olgusuna dair algilari, bu yasam bigimine yonelik ilgileri ve katilim potansiyelleri degerlendirilmektedir.
Bununla birlikte bireylerin internet kullanim aligkanliklar ile demografik ozellikleri (yas, cinsiyet,
egitim diizeyi, gelir durumu vb.) temel alinarak, dijital gé¢ebelige ve nomadik turizme yonelik tutum ve
davraniglarinda ortaya ¢ikabilecek farkliliklarin karsilastirmali olarak analiz edilmesi amaglanmaktadir.
Bu cercevede arastirma, dijital gogebelik motivasyonlarini hem bireysel fayda arayisi hem de toplumsal
goriiniirliik baglaminda ele alarak literatiire teorik ve ampirik katki sunmay1 hedeflemektedir.

2.2. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma, genel tiiketici hedefinin nomadik turizme karsi tutumlarini anlamay1 hedefleyen
nicel arastirma yontemine dayali tamimlayict ve karsilastirilmali bir 6zellige sahiptir. Calismanin
evrenini, Tirkiye Cumhuriyeti sinirlar1 igerisinde ikamet eden 18 yas ve tlizeri genel tiiketiciler
olusturmaktadir. Veri toplama ¢aligmasimin ¢evrimi¢i ortamda yapilacak olmasindan dolayi,
aragtirmanin drneklemini aktif olarak internet kullanan ve aragtirmaya goniillii olarak katilan tiiketiciler
olusturmaktadir. Orneklem segimi igin olasilikli olmayan drneklem yontemlerinden kolayda drnekleme
yontemi kullanmilmustir. Veri toplama araci olarak yapilandirilmis bir ¢evrimi¢i anket formu
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hazirlanmigtir. Anket formu, katilimcilarin demografik 6zelliklerini (yas, cinsiyet, egitim diizeyi, gelir
diizeyi vb.), internet kullanim aligkanliklarin1 ve nomadik turizm kavramina karsi tutumlarint 6lgmeye
yonelik likert tipi 6lgekleri igermektedir. Ayrica, Rasyonel segim teorisi ve gosterisgi tiiketim teorisi ile
ilgili ifadelere yonelik degerlendirme sorulari da anket formunun igeriginde yer almaktadir. Anketin
gecerliligini ve giivenilirligini artirmak i¢in, konuyla alakali literatiir taranmis ve uzman gorisleri
almmustir. Veriler cevrimi¢i anket platformlar1 ve sosyal medya kanallar1 araciligi ile goniillii
katilimeilardan toplanmustir. Elde edilen verilerin analizinde betimsel istatistikler (Frekans, ylizde
ortalama, standart sapma) kullanilarak, katilimcilarin genel 6zellikleri ve nomadik turizme karsi
tutumlari 6zetlenmistir.

Farkli internet kullanim aligkanliklarina ve demografik 6zeliklere sahip tiiketici gesitlerinin
tutumlarini karsilagtirmak i¢in bagimsiz drneklemler t-testi uygulanmis olup, varyans analizi igin SPSS
programi kullanilmigtir. Rasyonel se¢im ve gosteriggi tiiketim teorileri ile nomadik turizme karsi
tutumlar arasindaki iligkileri karsilagtirmak icin, yine SPSS programinda korelasyon ve regresyon
analizleri yapilmistir. Arastirmanin ana hipotezlerini test etmek amaciyla Yapisal Esitlik modellemesi
(YEM) LISREL programi uygulanmisti. YEM, rasyonel ve gosterisli motivasyonlar arasindaki
karmasik neden sonug iliskilerinin ayni anda ve cok degiskenli olarak incelenmesine olanak
tanimaktadir.

Arastirmanin etik ilkelerine uygun olarak, katilimcilara aragtirmanin amaci hakkinda bilgi
verilmis ve goniilliliik esas1 uygulanmistir. Katilimeilarin kimlik bilgilerin kaydedilmeyecegi bir
ortamda anket uygulanmis olup veriler anonim olarak analiz edilmistir.

2.3. Arastirmanin Modeli

Literatiirde yer alan kuramsal yaklagimlar ve gerceklestirilen kapsamli alan taramasi
dogrultusunda gelistirilen bu arastirma modeli, turist davranislarinin ¢ok katmanli dogasini agiklamaya
yonelik biitiinciil bir ¢erceve sunmaktadir. Model, bireylerin seyahat tercihleri iizerindeki belirleyici
unsurlar olarak hem rasyonel karar verme siireglerini hem de gosteris temelli duygusal motivasyonlari
dikkate alarak, ozellikle nomadik turizm gibi gorece yeni ve nis kabul edilen bir alanda turist
tutumlarinin anlasilmasina katki saglamayir amaglamaktadir. Bu kuramsal yapi, dijital gocebelerin
turistik davranislarini yalnizca ekonomik ya da bireysel ¢ikarlar iizerinden degil, ayn1 zamanda sosyal
goriiniirliik, prestij arayisi ve yasam tarzi temsili gibi psiko-sosyal etmenler baglaminda da ele alarak
cok boyutlu bir analiz perspektifi sunmaktadir. Asagida yer alan sekil, aragtirma kapsaminda 6nerilen
kuramsal modeli gorsel olarak sunmaktadir.

Sekil-1. Arastirma Modeli

Rasyonel
Secim
Davranisi
Nomadic Nomadic
Turizme Turizm
Yonelik Destinasyonu
Tutum Ziyaret Niyeti
Gosterisgi
Tiiketim
Davranisi

Gelistirilen model, turizm pazarlamacilar1 ve destinasyon yoneticileri agisindan da uygulamali deger
tagimaktadir. Farkli dijital gé¢ebe profillerini ve onlarin motivasyonel egilimlerini derinlemesine analiz
etmeyi miimkiin kilan bu yapi, nomadik turizmin hedef kitleye gore kisisellestirilmis stratejilerle
desteklenmesine, dolayisiyla siirdiiriilebilir gelisimine katki sunulmasina olanak tanimaktadir.
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2.4. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu calismanin evrenini, Tirkiye Cumhuriyeti sinirlar igerisinde ikamet eden 18 yas ve iizeri
genel tiiketiciler olusturmaktadir. Bu genis evrenin sec¢ilmesinin ana nedeni, nomadik turizm kavraminin
genel tiiketici kitleleri nezdindeki potansiyelini ve bu turizm ¢esidine kars1 tutumlari rasyonel se¢im ve
gosterisli titkketim teorileri kapsaminda incelemektir.

Bu kisitlama, 6zellikle nomadik turizm gibi dijital platformalar {izerinden bilgi edinimi planlama
ve deneyim paylagiminin yogun oldugu bir konuyu ele alirken ilgili veri setine erisim ve katilimcilarin
konuya asinalif1 agisindan en uygun grubu temsil etmektedir. internet kullaniminin modern tiiketici
davraniglarin1 anlamadaki merkezi rolii bu evren taniminin temelini olusturmaktadir.

Calismanin Orneklemini ise, arastirmanin ulasilabilir evreni icerisinden belirlenen arastirma
sorularini yanitlamak ve elde edilen bulgularin ilgili evrene genellenebilirligini saglamak amaci ile
orneklem olusturulmustur. Bu arastirmada ulasilabilir evrenin biyiikliigli ve kapsamli listelerinin
bulunmamasindan kaynaklanan zorluklar g6z Oniine alinarak olasilikli olmayan Ornekleme
yontemlerinden kota 6rnekleme (quota sampling) kullanilmistir. Kota 6rnekleme demografik 6zellikler
veya internet kullanim siklig1 gibi dnceden belirlenmis kriterlere gore gruplar olusturarak ornekleme
ulagsmay1 hedeflemektedir. Aragtirmadan elde edilecek sonuglarin giivenilirligini temin etmek amaci ile
orneklem biiyiikliigii kabul edilebilir (a=0.05) ve giiven diizeyi (= 0.95) dikkate alinarak belirlenmistir.
Yapilan analiz ve literatiir ¢aligmalarindan alinan referanslarla o6rneklem biyiikligi 400 olarak
belirlenmistir. Bu 6rneklem biiylikliigl gelismis istatistiksel analizlerin yapilmasi i¢in yeterli istatistiksel
giicli saglamaktadir.

2.5. On Calisma

Aragtirma igin nihai anket formu hazirlanmis olup, esas aragtirmaya baglamadan once 50
katilimeiliyla paylasilmistir. Buradaki amag ifadelerin (sorularin) anlasilir olmasin1 6lgmek, noksan
veya hatali1 yerleri tespit etmek ve tiim anket formunu test etmektir. Elde edilen veriler sonucunda anket
formu iizerinde yapilmasi gereken diizeltmeler yapilarak anket formuna nihai sekli verilmistir. On test
calismasindan sonra arastirma evrenini temsil ettigi diisiiniilen 6rnekleme ulasabilmesi icin “Google
Forms” veri tabani iizerinden elektronik ortamda cevaplanabilecek sekilde online anket formu
hazirlanmustir.

2.6. Verilerin Analizi ve Analize Uygunlugunun Kontrolii

Aragtirmaya katilim gdsteren nomadik turistlerden elde edilen veriler, SPSS progranu ve LISREL
paket progranm kullamilarak analiz edilmistir. Oncelikle katilimeilarin demografik dzellikleri ile ilgili
frekans ve yiizde dagilimlari, nomadik turist tiikketici davraniglarinin frekans, ortalama ve standart sapma
degerleri verilerek yorumlanmistir. Elde edilen verilerin giivenirliligi Cronbach’s Alpha katsay1
degerleri analiz edilmistir. Aragtirmada kullanilan 6l¢eklerin gecerlilik ¢aligmalarinda da igerik ve yap1
gecerliligi saglanarak analiz gergeklestirilmistir. Rasyonel Se¢im Olgegi, Gosterisci Tiiketim Olgegi,
Tutum Olgegi ve arastirma modeli i¢in Dogrulayici Faktdr Analizi (DFA) uygulanmus olup, degiskenler
arasi iligkilerin belirlenmesi amaciyla da Yapisal Esitlik Modellemesi (YEM) kullanilmistir.
Aragtirmada kullanilan 6lgme araglarmin giivenilirligi, sz konusu Olgeklerin farkli zamanlarda ve
kosullarda yeniden uygulanmasi durumunda ne kadar benzer ve tutarli sonuglar iiretme derecesine
baglidir. Bu baglamda giivenirlik, 6l¢lilmek istenen gercek degerler ile dlgiim sonucunda elde edilen
degerler arasindaki sapma diizeyi ile iliskilidir (Kavak, 2017:176). Elde edilen giivenirlik katsayis1 0 ile
1 arasinda pozitif bir deger almakta olup katsayinin 1’e yaklagmasi 6l¢me aracinin i¢ tutarliliginin
yiiksek olduguna isaret etmektedir (Kavak, 2017:178; Coskun vd. ,2017:133). Olgek giivenirliginin alfa
katsayisina gére yorumlanmasi Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo-1. Cronbach's Alpha Katsayisinin Giivenilirligi

.00<0<.40 Olgek giivenilir degildir.
.40<0<.80 Olgegin giivenilirligi diisiiktiir.
.60<0<.80 Olcek oldukga giivenilirdir.
.80<0<1.00 Olcek yiiksek derecede giivenilirdir.

Kaynak: Altunisik vd. 2005.
2.7. Arastirma Bulgular ve Degerlendirmeleri

Arastirmanin bu bolimiinde katilimcilarin demografik 6zelliklerine ve turistik tutumlarina iligkin
bulgu ve degerlendirmelere yer verilmistir.

68



Saydam Sas:, Bilgili ve Eksi, IITEBS, 9(2): 63-76, 2025, www. ijtebs.org

2.7.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Arastirma Bulgular

Arastirmanin bu boliimiinde arastirmaya katilan turist tiikketicilerin demografik 6zellikleri, frekans
ve yiizde hesaplamalarina dair dagilimlart degerlendirilmistir. Katilimcilarin demografik 6zelliklerine
iligkin bulgular Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo-2. Demografik Bilgilere iliskin Bulgular

| Frekans | Yiizde (%) | Frekans | Yizde (%)
Yas Cinsiyet
18-27 118 29,5 Kadmn 208 52
28-37 70 17,5 Erkek 192 48
38-47 54 13,5 Toplam 400 100
48-57 53 13,2
58-67 45 11,3
68- ve Uzeri 60 15
Toplam 400 100
Egitim Durumu Gelir
ilkokul 70 17,5 20000 TL ve alt1 102 25,5
Lise 66 16,5 20001-40000 TL 84 21
Y ilksekokul 74 18,5 40001-60000 TL 78 19,5
Lisans 117 29,2 60001-80000 66 16,5
Lisansustu 73 18,3 80001 TL + 70 17,5
Toplam 400 100 Toplam 400 100

Tablo 2’de aragtirmaya katilan bireylerin yas, cinsiyet, egitim durumu ve gelir diizeylerine yonelik
demografik dagilimlan verilmistir. Bulgular 6rneklemin farkli yas gruplari, egitim seviyeleri ve gelir
diizeyleri agisindan dengeli bir yapita sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

2.7.2. Rasyonel Secim Olceginin Gegerlilik ve Giivenirlilik Analizi

Katilimcilarin rasyonel segimlerine yonelik tutum faktoérlerini belirlemek {izere, katilimcilarin
cevaplamalari i¢in yonlendirilen 23 degiskene acimlayici faktor analizi uygulanmistir. Bu degiskenlere
giivenilirlik analizi yapilmis, Onerilen degiskenler elendikten sonra %77,7 Cronbach’s alfa deger
bulunmustur. Birden ¢ok degisken arasindaki yiiksek diizeydeki iligkilerin belirli faktorler altinda bir
araya getirilerek daha az sayida boyutla temsil edilmesini saglayan faktor analizinin uygulanabilirligini
ve anlamliligin1 degerlendirmek amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) orneklem yeterlilik testi ile
Barlett kiiresellik testi kullanilmaktadir (Hair,1998:99). Degiskenler arasi iligkileri belirlemek amaciyla
Barlett’s testi kullanilmig ve 777,945 degeri bulunmus, bu degerin p<0,01 diizeyinde, anlamlilik
gosterdigi belirlenmistir. Tabloda goriildiigi gibi 6rneklem yeterliligi (0,821) dir.

Tablo-3. KMO ve Barlett’s Testi

OrnekleminYeterliligi 0,821
Ki-Kare 777,945
SerbestlikDerecesi 153
Anlamlilik 0.000

Yapilan analiz sonucunda alt1 faktorli bir yap1 elde edilmis; katilimeilarin gégebe turizmine
yonelik tutumlari, ortak dzelliklerini gosteren degiskenler temelinde alt1 ana faktor altinda toplanmis ve
her bir faktor biinyesinde yer alan degiskenleri yansitacak bigimde Tablo 4 ‘de adlandirilmustir.

Tablo-4. Rasyonel Secime Yo6nelik Tutum Faktorleri

Tutum Faktorleri Ortalama |Faktor |Ozdeger |Varyans
yiikleri yiizdesi
Faktor 1: Deneyim ve Planlama Odakh Tutum 1,865 10,359
14.Gogebe turizm seyahati yaptigim ortamin atmosferi segme | 3,07 0,660
kararimu etkiler.
3.Gogebe turizm seyahati dncesi destinasyon (ziyaret yeri) 3,08 0,595
listesi olustururum.
5.G0Ogebe turizm seyahati icin sectigim destinasyonun 3,15 0,563
konumu benim i¢in 6nemlidir.
4.Gogebe turizm seyahatini sadece temel gereksinimlerim 3,16 0,539
icin degil ayrica zevk icin de yaparim.
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Faktor 2: Trend ve Fiyat Duyarhihg 1,258 | 9,698
19.Gdgebe turistler tarafindan degisen tatil trendlerine ayak | 3,07 0,777
uydururum.
13.Gdcebe turizm seyahati planlarken fiyatina dikkat ederim. | 3,10 0,513
17.Gogebe turistler tarafindan yaygin olarak tercih edilen 3,21 0,474
destinasyon segme kararimi etkiler.
10.Kampanya ve promosyonlar go¢ebe turizm destinasyonu | 3,10 0,470
se¢me kararimi etkiler.
Faktor 3: Sosyal Etki ve Harcama Kontrolii 1,148 | 8,537
9.Arkadaslarimin ve ailemin dnerileri gdcebe turizm 3,14 0,614
destinasyonu se¢me kararimi etkiler.
21.Gogebe turizm seyahatlerim sirasinda ne kadar harcama 3,06 0,675
yaptigimi dikkatli bir sekilde takip ederim.
12.Sececgim gogebe turizm destinasyonu 6deme 3,12 0,659
seceneginde taksitli 6deme imkani segme kararimu etkiler.
Faktor 4: Algisal Risk ve iletisim Etkisi 1,117 | 8,014
7.Gogebe turizm seyahatine ¢ikmayi diigiindiigiim 3,11 0,736

destinasyon ile ilgili yapilan olumsuz yorumlar segme
kararimu etkiler.

8.Reklamlar gogebe turizm destinasyonu se¢me kararimi | 3,15 0,717
etkiler.

Faktor 5: Kalite Algis1 ve Karar verme Tarzi 1,022 I 7,812
11.Kaliteli destinasyon, fiyati yiiksek olan destinasyondur. 2,93 0,720
15.Gogebe turizm seyahati igin destinasyon segerken | 3,16 0,607
acentelerin tavsiyelerinden etkilenirim.
23.Se¢imlerimi  hizli yaparim, yeterince iyi oldugunu |3,13 0,456
diisiindiigiim destinasyonu segerim.

Faktor 6: Duygusal Bag ve Aliskanhk 1,004 6,103

2.Gogebe turizm seyahati iyi hissetmemi saglar. 3,18 0,672
20.Gogebe turizm i¢in bir destinasyon segerken siirekli | 2,93 0,614
sectigim destinasyonu tercih ederim.
TOPLAM

Cronbach’s Alfa= %77 50,522

Aciklayici faktor analizi sonucunda elde edilen alt1 faktorlii yapi, toplam varyansin%50, 522 “sini
aciklamakta olup faktor yiikleri kabul edilebilir diizeydedir ve Olgek genel olarak giivenilirdir
(Cronbach’s Alfa= %77). Birinci faktor, gogebe turizm destinasyonu se¢iminde atmosfer, planlama ve
kisisel haz odakli unsurlar1 kapsamakta olup %10, 359 varyans aciklama orani ile en yiiksek katkiy1
saglamaktadir. ikinci faktdr, degisen turizm trendleri, fiyat duyarliligi ve promosyon etkisini
yansitmakta ve toplam varyansin %9, 698’inin agiklamaktadir. Ugiincii faktor sosyal cevre etkisi ve
harcama bilinci, dérdiincii faktdr olumsuz yorumlar ve reklam etkisi, besinci faktor kalite algisi ve karar
verme tarzi, altinci faktor ise duygusal bag ve aliskanliga dayali tercihleri temsil etmektedir.

Faktor yiiklerinin 0,456 ile 0,777 arasinda degismesi, maddelerin ilgili faktorleri yeterli diizeyde
temsil ettigini gostermektedir. Olgegin genel giivenirliligini gosteren Cranbach’ s alfa katsayisinin %77
olmasi, olmasi 6l¢lim aracinin giivenilirligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu bulgular, tutum 6l¢eginin gogebe
turizm baglaminda gegerli ve glivenilir bir yap1 sundugunu gostermektedir.

Tablo-5. Nomadik Turizme Yonelik Tutum, Ziyaret Tutumu. Ziyaret Niyeti ve GOsteris¢i Tiliketime
Yonelik Faktorler

- Standart Standart t- Uyum
Degiskenler Deger i Hata Degeri in):leksleri
Nomadik Turizme Yonelik Tutum
Cronbach’s Alfa=0,59
Gocebe turizm seyahati, benim icin 0,80
heyecan verici ve macera dolu bir 0,10 0,15 12,68

turizm turadar

Gocebe turizm seyahati, bana
dogayla i¢ ice olma ve yeni kiiltlirler 0,35 0,12 0,78 12,98
kesfetme firsati sunuyor
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Gocgebe turizm seyahati, benim icin
strdurdlebilir ve cevre dostu bir
turizm segenegidir

0,43

0,18

0,53

12,27

Gocgebe turizm seyahati, benim icin
ozgiirliik, esneklik ve bagimsizlik
anlamina geliyor.

0,37

0,14

0,63

12,82

Gocgebe turizm seyahati, benim icin
kisisel gelisim ve kendini kegfetme
yolculugudur

Elendi

Gogebe turizm seyahati, diger turizm
thrlerine gore daha 6zgiin ve otantik
bir deneyim sunuyor

Elendi

Gocebe turizm seyahati, benim igin
gecici konaklamalardan daha
fazlasini ifade ediyor.

0,25

0,12

0,76

12,98

Gocebe turizm seyahati, benim igin
yasam tarz1 tercihlerimle uyumlu bir
seyahat secenegidir

Elendi

Gacgebe turizm, benim igin uygun bir
destinasyon oldugunda kalic1 bir
seyahat bicimi de olabilir.

Elendi

Gocgebe turizm seyahati, benim icin
bir toplulugun parcasi olmak
anlamina geliyor

0,43

0,063

0,69

13,56

Ziyaret Tutumu
Cronbach’s Alfa=0,77

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
destinasyonu tekrar ziyaret etmek
zevkli olabilir.

0,38

0,14

0,66

12,18

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
destinasyonu tekrar ziyaret etmek hos
olabilir.

0,30

0,23

0,41

10,45

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
destinasyonu tekrar ziyaret etmek
eglence dolu olabilir.

Elendi

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
destinasyonu tekrar ziyaret etmek
tatmin edici olabilir.

Elendi

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
destinasyonu tekrar ziyaret etmeye
deger.

0,28

0,19

0,39

11,26

Ziyaret Niyeti:
Cronbach’s Alfa=0,77

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
bir destinasyonu yakin gelecekte
tekrar ziyaret etmeye niyetliyim.

0,38

0,15

0,59

10,58

.Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
bir destinasyonu yakin gelecekte
tekrar ziyaret etmeyi planliyorum.

0,48

0,092

0,65

12,26

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
bir destinasyonu yakin gelecekte
ziyaret etme arzusundayim

0,44

0,080

0,67

12,54

Gogebe turist olarak ziyaret ettigim
bir destinasyonu yakin gelecekte
muhtemelen tekrar ziyaret etmis
olacagim.

Elendi

Gosteris:
Cronbach’s Alfa=0,62

.Gogebe turizm seyahati, diger
insanlara farkl ve 6zgiin bir yasam

0,37

0,13

0,74

12,57

MODIFIKASYON
ONCESI
Ki-Kare=650
Sd=490
Kikare/Sd=1,33
RMSA = 0,025
GF1=0,91
CFI =0,80
AGFI = 0,90
RMSR = 0,089

MODIFIKASYON
SONRASI
Ki-Kare=176,08
Sd=184
Kikare/Sd=0,96
RMSA =0,0
GF1 =0,96
CFI=1,0
AGFI = 0,95
RMSR = 0,073
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tarzim oldugunu goéstermeme olanak
tantyor.

Gocgebe turizm seyahati, sosyal
medyada paylasabilecegim ilging ve Elendi
dikkat cekici icerikler sunuyor.

Gocgebe turizm seyahati, bana 0,76

statlimii ve ayricaligimi sergileme 0,30 0,089 13,15
firsat1 veriyor.

Gogebe turizm seyahati, beni diger 0,61
insanlardan farkli ve 6zel 0,41 0,17 12,11

hissettiriyor.

Gocebe turizm seyahati, liiks ve
gosterigli bir yagam tarzini yansitiyor.
Gocebe turizm seyahatlerimde, liks
ve pahali iiriinler satin almaktan Elendi

hoslanirim.
Gocebe turizm seyahatlerimde, sosyal
medyada paylasabilecegim
fotograflar cekmek benim i¢in
onemlidir.
Gogebe turizm seyahatlerimde, diger
insanlara drnek olacak bir yasam tarzi 0,45 0,21 0,54 11,48
sergilemeye caligirim.
Gogebe turizm baglaminda gelistirilen 6lglim modeline iligkin dogrulayici faktor analizi
sonuclari, modelin genel olarak iyi ve milkkemmele yakin uyum sergiledigini gostermektedir.
Modifikasyon dncesinde Ki-kare/ serbestlik derecesinin oraninin 1,33 olmasi modelin kabul edilebilir
uyuma sahip oldugunu ortaya koyarken, modifikasyon sonrasinda bu oranin 0,96’ ya diismesi, dl¢giim
modelinin anlamli bir iyilesme sagladigin1 gostermektedir. Ayrica, RMSEA degerinin 0,00, GFI (0,96),
CFI (1,00), AGFI (0,95) degerlerinin yiiksek olmasi, modelin veriye son derece giiclii bir uyum
sagladigini gostermektedir.

Tutum degiskenine iliskin analiz sonuglari, bazi maddelerin diisiik agiklayicilar ve yiiksek hata
varyansi nedeni ile modelden ¢ikarildigini, kalan maddelerin ise tutum yapisini istatistiksel olarak
anlaml1 bir bigimde temsil ettigini gostermektedir. Ziyaret tutumu ve ziyaret niyeti degiskenlerinde elde
edilen Cronbach’a Alfa kat sayisinin %77 olmasi, bu yapilarin giivenilirligini kanitlamaktadir. Gosterisg
boyutunda ise giivenirlilik katsayisinin %62 ile sinirda kabul edilebilir diizeyde oldugu, ancak faktor
yiikleri ve t- degerlerinin anlamli olmasi nedeni ile modelde tutuldugunu gostermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, dogrulayici faktor analizi sonuglart gdgebe turizm baglaminda
gelistirilen 6l¢iim modelinin yapisal olarak dogrulandigini, degiskenler arasi iligkilerin istatistiksel
olarak anlamli oldugunu ve modelin akademik ¢aligmalarda kullanilabilir bir 6l¢lim araci sundugunu
gostermektedir.

Arastirma modelinin modifikasyon sonras1 degiskenler arasindaki iliskilerin R? degerleri, standart
degerleri, hata varyanslari ve t- degerleri Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo-6. Arastirma Modeli Degiskenleri Arasindaki iliskiler

0,77

0,19 0,036 13,75

0,37 0,14 0,73 12,53

<. Standart 2 Hata T
Degiskenler Deger R Varyans1 | Degeri
Gosterisci Tiiketim- Tutum 0,80 0,52 0,48 432
Rasyonel Tiiketim- Tutum -0,24 0,52 0,48 -1,98
Tutum- Ziyaret¢i Tutumu 0,63 0,63 0,37 3,95
Tutum- Davranigsal niyet 0,56 0,56 0,44 3,76

Tabloda sunulan yapisal model sonuglari, arastirma modelinin istatistiksel olarak anlamli ve
yeterli diizeyde agiklayicit oldugunu gostermektedir. Gosterisci tiiketimin tutum tizerinde giiclii ve
pozitif bir etkisi bulunurken (StDeger = 0,80; t = 4,32), rasyonel tiiketimin tutum {izerindeki etkisi
negatif olup diisiik diizeydedir (StDeger = 0,24; t = 1,98). Tutumun hem ziyaret¢i tutumu (StDeger =
0,63; t = 3,95) hem de davranigsal niyet (StDeger = 0,56; t = 3,76) lizerinde pozitif ve anlamli etkileri
oldugu belirlenmistir. Elde edilen R? degeri, tutumun ve tutuma bagh ¢iktilarinin orta ve yiiksek diizeyde
aciklandigim gostermekte; bu durum tutum degiskeninin modelde merkezi bir rol iistlendigini ortaya
koymaktadir. Sonuglara gore arastirmanin H;, H,, Hs ve Hy hipotezleri kabul edilmistir.
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Sekil-2. Test Edilen Arastirma Modelinin Path Diyagram
Tablo 7: Hipotezler I¢in Karar Durumu
HiPOTEZLER KARAR
Hi: Gosteriggi tiiketime yonelik tutumun tutum egilimlerinin tutum tizerinde etkisi vardir.[Desteklendi
H»: Rasyonel tiiketim egilimlerinin tutum iizerinde etkisi vardir. IDesteklendi
H3: Tutumun z- tutum tizerinde etkisi vardir. Il)esteklendi
H,4. Tutumun davranissal niyet(z-niyet) lizerinde etkisi vardir. I])esteklendi

SONUC VE TARTISMA

Bu caligmada katilimcilarin, gdcebe turizm deneyimine iliskin tutumlari, ziyaret tutumlar, ziyaret
niyetleri ve gosteris algilar1 ¢ok boyutlu bir ¢cergevede ele alinmistir. Arastirma kapsaminda gelistirilen
6l¢iim modelinin yapisal gecerliligi ve giivenilirligi, aciklayict ve dogrulayici faktdr analizleri aracilig
ile test edilmistir. Oncelikle, drneklemin faktdr analizine uygunlugunu degerlendirmek amactyla
gerceklestirilen KMO ve Bartlett Kiiresellik testi sonuglari, verilerin analiz i¢in yeterli ve uygun
oldugunu ortaya koymustur. KMO degerinin 0,821 olarak hesaplanmasi, érneklemin faktor analizi igin
iyi diizeyde yeterli oldugunu gosterirken, Bartlett testinin anlamli sonu¢ vermesi (y* = 777,945; sd =
153; p <0,001) degiskenler arasinda anlaml iligkilerin bulundugunu teyit etmistir. Bu bulgu analizlerin
metodolojik acidan saglam bir temele dayandigini gostermektedir.
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Aciklayicr faktdr analizi sonucunda, gogebe turizme yonelik tutumlan temsil eden alt1 faktorlii
bir yapi elde edilmistir. Bu durum, gocebe turizmine yonelik algilarin tek boyutlu bir degerlendirme ile
aciklanamayacagini; deneyimsel, sosyal, algisal ve davranigsal unsurlarin bir arada rol oynadigim
gostermektedir. Benzer sekilde, Pine ve Gilmore (1999) ile Cohen (2011), deneyim temelli turizm
tiirlerinde bireylerin algilarinin ¢ok katmanli bir yap1 sergiledigini vurgulamaktadir. Faktor yiiklerinin
kabul edilebilir diizeylerde olmasi ve faktorlerin toplam varyansin anlamli bir boliimiinii aciklamasi,
gelistirilen 6lcegin yapisal gegerliligini destekler niteliktedir. Bu noktada gogebe turizmi, klasik turizm
tiirlerinden ayrigarak, bireyin yasam tarzina entegre olan bir pratik olarak konumlanmaktadir. Bu durum,
literatiirde “’yasam tarzi temelli turizm” olarak tanimlanan yaklasimlarla Ortlismektedir
(Richards,2015).

Elde edilen bu yap1, dogrulayici faktor analizi ile test edilmis ve DFA sonuglari 6lgiim modelinin
veriye yiiksek diizeyde uyum sagladigini ortaya koymustur. Modifikasyon sonrasi elde edilen uyum
indekslerinin literatiirde Onerilen esik degerlerin iizerinde olmasi (Hu ve Bentler,1999), gogebe
turizmine iliskin tutum, ziyaret tutumu, ziyaret niyeti ve gosteris degiskenlerinin istatistiksel olarak
dogrulandigin1 gostermektedir. Bu bulgu, modelde yer alan yapilarin kavramsal olarak tutarli ve
Olciimsel agidan giiclii oldugunu ortaya koymakta; ayni zamanda gog¢ebe turizminin disiplinler aras1 bir
bakis agisiyla ele alinmasi gerekliligini desteklemektedir.

Giivenirlilik analizi incelendiginde, ziyaret tutumu ve ziyaret niyeti boyutlarinin alfa
katsayilarinin 0,77 olmasi, bu yapilarin giivenilir 6l¢timler sundugunu gostermektedir. Bu bulgu, planl
davranig teorisinin (Ajzen, 1991) temel varsayimlar1 ile uyumlu olmakla birlikte, gdcebe turizm
baglaminda tutum- niyet iliskisinin klasik turizm tiirlerine kiyasla daha giicli olabilecegini
diistindiirmektedir. Bunun olasi nedeni, gd¢ebe turizminin yiiksek diizeyde kisisel katilim ve deneyimsel
baglilik gerektiren bir turizm tiirii olmasidir. Dolayist ile bu bulgu, gbgebe turizminin sadakat ve tekrar
ziyaret potansiyeli acisindan stratejik bir 6neme sahip oldugunu da gostermektedir.

Elde edilen bulgular birlikte degerlendirildiginde, gdgebe turizmin katilimcilar tarafindan
yalnizca bir seyahat bigimi olarak degil, ayn1 zamanda yasam tarzi, sosyal aidiyet, deneyim arayist ve
kisisel ifade alani olarak algilandig1 goriilmektedir. Ozellikle ziyaret tutumu ve ziyaret niyetinin giiclii
ve anlamli yapilar sergilemesi, gocebe turizmine yodnelik olumlu algilarin davranigsal niyetlere
donistiigiinii gostermektedir. Bu sonug, tiiketici davraniglar literatiiriinde siklikla vurgulanan “’olumlu
tutum- niyet doniigiimii”’ yaklagimu ile ortiismektedir (Fishbein ve Ajzen, 2010).

Ote yandan, gosteris boyutunun giivenilirlik katsayisinin gérece diisiik olmasi, bu kavramin
gocebe turizm baglaminda heniiz tama olarak yerlesik bir algisal yapi1 haline gelmedigini
diisiindiirmektedir. Ancak maddelerin anlamli t- degerleri ve kabul edilebilir faktor yiikleri sunmasi, bu
boyutun g6z ardi edilmemesi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu durum gosterigli tiilketimin gocebe
turizmine agik bir statii gostergesinden ziyade daha oOrtiik ve sembolik bigcimde ortaya c¢iktigini
diisiindiirmektedir. Ozellikle sosyal medya paylasimlari, dijital gdgebelik anlatilar1 ve ’6zgiir yasam”
temsilleri bu ortiik gosteris bicimlerinin tastyicisi olarak degerlendirilmektedir (Urry ve Larsen,2011).

Rasyonel se¢im ve gdsterisgi tiikketim teorileri birlikte ele alindiginda, gogebe turizmin hibrit bir
karar yapisi sundugu goriilmektedir. Katilicilar bir yandan maliyet, esneklik ve fayda gibi rasyonel
unsurlar1 dikkate alirken; diger yandan sosyal taninma, 6zgilinliikk ve kimlik sunumu gibi sembolik
kazanimlar1 da g6z 6niinde bulundurmaktadir (Veblen, 1899). Bu durum, gécebe turizmin ne tamamen
rasyonel ne de tamamen gosterisci tiiketim g¢ercevesinde agiklanabilecegini, aksine bu iki teorinin
kesisim noktasinda konumlandigini gostermektedir.

Sonug olarak bu calisma kapsaminda gelistirilen Sl¢lim modeli, gécebe turizm baglaminda
katilimer tutum ve davranislarini agiklamada, gegerli ve giivenilir bir ara¢ sunmaktadir. Elde edilen
bulgular, gégebe turizmin ¢ok boyutlu yapisini ortaya koyarak literatiire katki saglamakta ve bu turizm
tiirlinin  gelecekteki akademik ve uygulamali calismalarda daha kapsamli bi¢cimde ele alinmasi
gerektigini gostermektedir. Ayrica gelecek ¢aligmalarda, gécebe turizmine iligkin tutum ve davraniglarin
boylamsal arastirma tasarimlari ile ele alinmasi zaman iginde degisimlerin ve neden sonug iligkilerinin
dada saglikli bicimde incelenmesine katki saglayacaktir. Ayrica farkli iilke ve kiiltlirlerden 6rneklemlerle
yapilacak karsilastirmali ¢alismalar, gocebe turizminin kiiltlirel baglamlara gore nasil farklilastigim
ortaya koyabilir. Bunun yani sira, nitel arastirma teknikleri ile desteklenmesi, katilimeilarin gocebe
turizmine atfettikleri anlamlarin daha derinlemesine anlasilmasina olanak taniyacaktir.

Son olarak, bu ¢alismanin bulgulari, gogebe turizminin yalnizca alternatif bir seyahat bi¢imi degil;
ayn1 zamanda modern bireyin yasam tarzi tercihlerinin, deger sistemlerinin ve toplumsal konumlaniginin
bir yansimasi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle ¢alisma, gé¢ebe turizmin gelecekteki akademik
aragtirmalarda daha derin kurumsal tartigmalarla ele alinmas1 gerektigini vurgulamaktadir.

74



Saydam Sas:, Bilgili ve Eksi, IITEBS, 9(2): 63-76, 2025, www. ijtebs.org
KAYNAKCA

Ajzen, 1. (1991). The theory of planned behavior. Organizational Behavior and Human Decision Processes, 50(2),
179-211. https://doi.org/10.1016/0749-5978(91)90020-T

Akin, M. S. (2021). Dijital Gégebelik: Deneyim ve Ozgiirliik. Sosyal Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 21(1), 41-
52

Altunisik, Remzi, Recai Coskun, Serkan Bayraktaroglu (2005). Sosyal Bilimlerde ArastirmaYontemleri SPSS
Uygulamali. Sakarya: Sakarya Kitabevi.

Atanasova, M. (2022). The broadening boundaries of materialism. Marketing Theory. Erisim adresi

Becker, G. S. (1976). The Economic Approach to Human Behavior. University of Chicago Press.

Belk, R. W. (1988). Possessions and the extended self. Journal of Consumer Research, 15(2), 139-168.

Cohen, E. (2011). Tourism and globalization: The global consequences of mobility. Tourism Recreation Research,
36(1), 5-13.
https://doi.org/10.1080/02508281.2011.11081652

Cook, K. S., Levi, M., & Macy, M. W. (2019). The Limits of Rational Choice Theory. Cambridge University Press.

Demirel {li, N. (2023). Dijital Gogebelerin Tiirkiye Algist. Journal of Recreation and Tourism Research, 10(1), 30-
56.

Fishbein, M., & Ajzen, 1. (2010). Predicting and changing behavior: The reasoned action approach. Psychology
Press.

Gerdenitsch, C. (2017). Exploring the motivations of digital nomads. AIS eLibrary. Erisim adresi

Goldsmith, R. E., Flynn, L. R., & Clark, R. A. (1996). Materialism and conspicuous consumption: An empirical
study. Journal of Social Behavior and Personality, 11(3), 513-529.

Hair, J. F., Anderson, R. E., Tatham, R. L., & Black, W. C. (1998). Multivariate Data Analysis. Prentice Hall

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., & Anderson, R. E. (2010). Multivariate Data Analysis (7th ed.). Prentice
Hall.

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., & Anderson, R. E. (2019). Multivariate data analysis (8th ed.). Cengage
Learning.

Hannonen, O. (2019). Digital nomads: A new tourism trend? Journal of Tourism Futures, 5(2), 109-122.

Hu, L. T., & Bentler, P. M. (1999). Cutoff criteria for fit indexes in covariance structure analysis: Conventional
criteria versus new alternatives. Structural Equation Modeling: A Multidisciplinary Journal, 6(1), 1-55.
https://doi.org/10.1080/10705519909540118

Ili, B., & Biiyiikbaykal, G. N. (2023). Yeni Medya Caginda Dijital Gogebelik: 21. Yiizy1lin Gezginleri Uzerine Bir
Inceleme. Akdeniz Iletisim, (41), 70-93.

Istanbul University Press. (2024). A Life Between Work and Travel: A Study on Turkish Digital Nomads. Erisim
adresi

Kavak, Bahtigsen (2017). Pazarlama ve Pazar Arastirmalari (Tasarim ve Analiz). Ankara: Detay Yayincilik.

Kocaman, S. (2022). Turizmde Dijital Gogebe Arastirmalari: Sistematik Literatiir Taramasi. Turizm Akademik
Dergisi, 2, 447-462.

Makimoto, T., & Manners, D. (1997). Digital Nomad. Wiley.

Mangcinelli, F. (2020). Digital nomads: A new form of lifestyle migration? Journal of Migration Studies, 7(2), 413-
430. https://doi.org/10.1080/20421409.2020.1796824

Mason, R. (2001). Conspicuous Consumption: A Study of Exceptional Consumer Behaviour. Gower Publishing
Ltd.

Miiller, A. (2016). Digital Nomads: Defining New Mobility in the Global Economy. Journal of Tourism Futures.

Nasir, G., & Erdogan, B. (2022). Dijital Gogebelik ve Turizmdeki Yansimalari. Journal of Tourism and
Gastronomy Studies, 10(1), 1-15.

Nash, C., & Jarrahi, M. H. (2021). The emergence of digital nomads: A review and research agenda. Journal of
Organizational Change Management, 34(7), 1-17.

Oxford Bibliographies. (2025). Digital Nomads - Anthropology. Erisim adresi

Ozkaya, H., & Polat, S. (2021). Tiirkiye'de Dijital Gécebe Potansiyeli ve Destinasyon Pazarlamasi Uzerine Bir
Degerlendirme. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 21(4), 85-102.

Oztiirk, M., & Y1lmaz, B. (2020). Sosyal Medya Kullanimi ve Gésterisgi Tiiketim: Kusak Z Uzerine Bir Arastirma.
Uluslararas1 Yénetim Iktisat ve Isletme Dergisi, 6(1), 162-179.

Pine, B. J., & Gilmore, J. H. (1999). The Experience Economy: Work Is Theatre & Every Business a Stage. Harvard
Business School Press.

Prester, J., Nikoli¢, M., & Rajkovi¢, M. (2019). Digital Nomads, the New Frontier of Work in the Digital Age: A
Bibliometric Analysis. Sustainability, 17(5), 1906.

Reichenberger, 1. (2018). Digital nomads—A lifestyle of freedom and flexibility? Mobile Culture Studies. The
Journal, 4, 1-16.

Reino, S., & Calado, J. (2018). Digital nomads: A new phenomenon of mobile knowledge workers. Journal of
Tourism, Culture and Global Change, 1(1), 1-13.

75



Saydam Sas:, Bilgili ve Eksi, IITEBS, 9(2): 63-76, 2025, www. ijtebs.org

Richards, G. (2015). The new global nomads: Youth travel in a globalizing world. Tourism Recreation Research,
40(3),340-352.
https://doi.org/10.1080/02508281.2015.1075724

Scott, J. (2000). Rational Choice Theory. Cambridge University Press.

Sertel, M., & Cakir, S. (2023). Dijital Gogebelerin Destinasyon Se¢im Kararlarinda Etkili Olan Faktorler: Literatiir
Taramasi. Journal of Current Research on Tourism, 1(1), 1-17.

Thompson, K. (2018). The Digital Nomad Guide to Life and Work. DK.

Thompson, B. Y. (2019). Digital nomads: Employment in the online gig economy

Urry, J., & Larsen, J. (2011). The tourist gaze 3.0. Sage Publications.

Unal, M. (2020). Sosyal Medya Bagimlilig1 ve Gosterisci Tiiketim: Sosyal Medya Kullanimimin Rolii. Dergipark.
Erisim adresi

Veblen, T. (1899). The Theory of the Leisure Class: An Economic Study of Institutions. Macmillan.

Wichtmann, K., Enders, N., Wachner, A., & Akuetey-Doe, M. (2022). Conspicuous consumption in the emergent
VanLife community. Kiel Journal of Consumer Studies, 1, 39—46. https://doi.org/10.38071/2022-00864-4

76



